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标志 是 专用 的 象征 符号 。 标 志 的 应 用 范围 大 到 国家 ， 小 至 个 人 ， 涉 及 社会 分 工 的 各 行 各 业 。 不 同 的 
标志 代表 着 不 同 的 事物 ， 反 映 出 不 同 的 信息 ， 例 如 传统 文化 、 民 族 风格 、 地 域 特 征 、 时 代 精 神 等 。 

本 书 主要 介绍 了 标志 的 历史 、 类 型 、 设 计 原 则 、 表 现形 式 和 设计 技法 等 。 本 书 注重 理论 知识 和 设计 
实践 的 相互 结合 ， 在 标志 设计 理论 讲述 的 基础 上 ， 重 点 介绍 了 标志 创意 思维 的 挖 据 和 创意 方法 的 表现 ， 
fF 运用 大 量 的 图 片 和 案例 来 进行 诠释 和 说 明 ， 使 读者 能 够 在 获得 感性 认识 的 同时 ， 理 性 认识 也 有 所 提升 。 

本 书 内 容 翔 实 、 图 文 并 茂 ， 既 可 作为 高 等 院 校 艺术 设计 专业 的 教材 ， 也 可 作为 设计 爱好 者 、 从 业者 
的 首选 参考 用 书 。 
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标志 是 人 类 在 长 期 社会 生活 与 实践 中 逐步 形成 的 一 种 非 语言 传达 信息 的 形 
式 ， 是 以 视觉 图 形 传达 信息 作用 的 象征 符号 ， 为 公众 借以 区 别 、 辩 认 彼 此 事物 ， 
起 到 示意 、 指 示 、 识 别 、 敬 上告， 甚至 命令 的 作用 。 它 比 语言 文字 的 信息 量 更 大 、 
更 迅速 、 更 准确 、 更 强烈 ， 月 具有 世界 性 。 标 志 设 计 在 广告 行业 中 有 着 举 足 轻 
重 的 地 位 ， 企 业 越 来 越 注重 品牌 与 形象 的 打造 。 标 志 设 计 课程 更 是 各 设计 院 校 
视觉 传达 设计 、 产 品 设 计 、 影 视 广 告 等 专业 必 不 可 少 的 专业 核心 课程 。 标 志 六 
计 与 其 他 传统 艺术 课程 有 着 较 大 的 区 别 ， 它 是 一 门 融入 现代 社会 的 课程 ， 需 要 
走 在 时 尚 前 沿 ， 紧 跟 时 代 潮 流 。 所 以 在 本 书 编 写 过 程 中 特别 注入 了 新 的 实践 索 
例 和 教学 理念 ， 以 适应 现代 教学 的 需求 = 

本 书 系统 地 介绍 了 标志 的 蕉 础 理 诊 知 识 、 历 史 的 起 源 与 发 展 、 表 现形 式 、 
设计 技法 、 应 用 规范 及 实际 项 且 制 作 程 序 等 。 并 在 理论 知识 的 基础 上 结合 了 相 
应 的 实践 案例 ， 使 学 生 能 直观 地 获得 更 多 标志 设计 的 专业 知识 与 重要 信息 ， 从 
而 迅速 进入 实际 设计 训练 中 ， 本 书 精 选 了 大 量 古 今 中 外 经 典 的 、 时 尚 的 标志 六 
计 案 例 ， 尽 量 做 到 信息 多面 、 内 容 丰 富 、 资 料 准 确 。 在 编写 中 力求 融 科 学 性 、 
理论 性 、 知 识 性 、 前 眶 性 、 实 用 性 于 一 体 。 本 书 是 品牌 设计 从 业者 必 备 的 标志 
设计 案例 参考 考 册 ， 也 是 高 校 相关 专业 学 生 的 标志 设计 案例 教程 。 

在 本 书 的 编写 过 程 中 ， 由 于 书 中 引文 、 图 例 来 源 不 一 ， 编 写 组 虽然 尽 最 大 
的 努力 核对 原作 者 ， 仍 难 一 一 标明 出 处 ， 在 这 里 还 恳请 设计 单位 和 个 人 谅解 
在 此 表示 最 真诚 的 铭 意 和 最 训 心 的 感谢 1 由 于 时 间 人 仓促， 掌握 的 资料 有 限 ， 本 
书 不 足 之 处 还 希望 得 到 同仁 的 批评 指正 ， 以 便 今后 修订 完善 。 
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课题 三 灵感 碰撞 一 一 标志 设计 的 构成 要 素 及 设计 技法 
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课题 四 “规矩 方圆 一 标志 设计 的 标准 化 


4.1 企业 标志 及 标志 创意 说 明 

4.2 标志 墨 稿 、 反 白 效 果 图 

4.3 ”标志 标准 化 制图 

4.4 标志 特定 色彩 效果 展示 
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课题 五 ”出 售 作品 与 赏析 一 实际 项 目 制作 程序 


[J 课 后 实 训 “实际 设计 项 目 操作 能 力 实 训 
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课题 一 
切身 体验 一 “认识 标 赤 


m 课题 要 求 





通过 课 前 搜集 、 分 析 和 欣赏 ， 正 确 理解 并 掌握 标志 设计 的 基 

本 概念 。 增 强 对 标志 设计 的 感性 认识 ， 要 求学 生 打 好 坚实 的 理论 

基础 ， 从 市 场 的 角度 出 发 和 对 标志 设计 的 性 质 、 用 途 、 作 用 进行 
№538 
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的 发 展 已 灵 有 了 和 旬 语 言传 送 要 抗衡 的 竞争 力量 。 标 志 ， 则 是 其 中 一 神 独 特 扩 传 送 方式 。 

人 们 看 到 升 起 扩 烟 ， 就 会 想到 烟 下 面 有 火 ， 烟 就 是 有 火 触 一 种 当然 标记 。 在 通信 不 发 
达 的 对 代 ， 人 们 璋 用 “ 狠 炳 ”作为 传送 与 火 的 意义 有 关联 的 信息 (д. Жа. RE, 
求救 等 )。 这 和 神 人 为 的 烟 ， 既 是 信号 ， 也 是 一 神 标志 。“ 少 烟 ” 乔 得 高 、 数 得 慢 ， 形 象 鲜 
钥 ， 特 征 灵 著 ， 人 们 从 很 远 的 地 方 都 能 看 到 ， 这 和 神 非 语言 传送 的 速度 到 效应 ， 是 当 寺 的 语 
言 和 文字 传送 所 不 及 的 - 

今天 ， 虽 然 语 言 到 文字 传送 的 手段 已 十 分 发 达 ， 伍 像 “ 标 志 ” 这 逢 令 公 众 一 习 了 然 ， 
效应 快捷 ， 并 习 不 受 民族 、 国 家 、 语 言 文 字 束 缚 的 直观 传送 方式 ， 更 加 适应 生活 节奏 不 断 
加 快 的 需求 ， 其 特殊 作用 仍然 是 其 他 传送 方式 都 无 法 巷 代 的 。 


1.1 标志 的 概念 


标志 | 英文 为 : LOGO ) ， 标 志 设 计 末 仅 是 实用 物 的 设计 ， 也 是 一 种 图 形 艺 术 的 设计 。 
它 与 其 他 图 形 艺 术 表 现 手 设 球 有 相同 之 处 ， 又 有 科 己 独特 的 艺术 规律 。 届 于 对 其 简练 、 概 
拓 、 完 美 约 要 求 十 分 苛刻 , 即 要 完美 到 几乎 找 不 到 于 好 的 替代 方案 ， 标 志 设 计 难 度 比 其 他 
任何 到 形 艺 术 设 计 都 要 大 得 多 。 

每 一 个 见 到 苹果 公司 标志 ( 图 1-1) 的 人 都 会 禁不住 问 : 为 什么 标志 中 的 苹果 被 变 了 
一 口 ? 这 或 许 正 是 设计 者 所 希望 达到 约 没 计 目 鸭 。 小 鲜艳 的 色彩 ， 给 人 以 污 力 局 朝 气 ; 
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过 蛟 掉 的 缺口 唤起 人 们 的 好 奇 和 疑问 ， 想 知道 苹果 的 滋味 就 要 亲口 将 一 党， 对 吗 ? (3 英文 
的 咬 Bite 与 计算 机 的 基本 运算 单位 字 节 Byte 同音 。 

曾经 为 苹果 公司 LOGO 上 的 缺口 想象 过 无 数 个 浪漫 新 奇 的 含义 : 用 户 对 科技 的 美妙 
体验 、 轻 松 快乐 的 企业 文化 、 对 完美 的 不 懈 追 求 等 。 可 看 了 《乔布斯 传 》 这 本 书 才 了 明白 ， 
苹果 公司 之 所 以 采用 这 个 被 咬 过 一 口 的 苹果 作为 LOGO， 只 是 因为 乔布斯 觉得 一 个 完整 的 
苹果 标志 看 起 来 更 像 是 一 枚 樱桃 ， 仅 此 而 已 ……- 
正 是 这 个 “被 咬 了 一 口 ”的 苹果 ， 经 过 了 数 十 年 的 发 展 记 成 为 家 喻 户 晓 的 国际 品牌 。 
不 少 人 给 苹果 的 LOGO 赋予 深刻 的 含义 ， 但 事实 上 它 的 背后 并 没有 那么 复杂 的 故事 。 

有 传言 认为 缺口 的 苹果 标志 ， 是 为 了 纪念 因 较 了 一 口 苹 果 而 被 毒 死 的 计算 机 之 父 阿 
> ZER 图 灵 { 1912 一 1954 ) ， 历 史 完 全 有 必要 记 住 这 位 伟大 的 人 ,， 苹果 公司 的 标 
志 是 一 只 被 咬 了 一 口 的 苹果 ， 真 正 理解 其 中 含 尖 的 人 守 究 可 数 。 至 今 ， 计 算 科 学 和 信息 
科学 的 最 高 成 就 奖 还 是 图 灵 奖 ， 用 图 灵 的 故事 来 解释 苹果 标志 更 配 得 上 苹果 这 样 的 伟大 
公司 。 其 实 苹果 公司 的 苹果 标志 有 一 个 缺口 ， 寅 意 就 很 深刻 ， 即 永远 没有 完美 和 满足 ， 
追求 无 止境 等 含义 ; 另外 也 可 将 苹果 的 残缺 表示 为 公司 应 时 刻 保持 一 种 失去 市 场 的 危 
АЛ, 

1.1.1 基本 概念 

所 谓 标 志 , 就 是 表明 事物 特征 的 记号 一 一 它 以 单纯 、 显 著 、 易 识别 的 物 像 、 图 形 或 文 
字符 号 作为 直观 语言 ， 除 标示 什么 、 代 车 什么 之 外 ， 还 具有 表达 意义 、 情 感 和 指令 行动 等 
作用 ,标志 是 美好 的 外 在 形式 和 深刻 的 内 在 涵义 相 统 一 的 一 种 图 形 语言 其 本 身 代表 了 企 
业 的 实力 ， 成 为 一 种 资格 的 代表 ， 从 而 受到 大 众 的 推崇 。 
标志 作为 人 类 直观 联系 的 特殊 方式 ， 不 但 在 社会 活动 与 生产 活动 中 无 处 不 在 ， 而 月 对 
于 国家 、 社 会 集团 乃至 个 人 的 根本 利益 ， 越 来 越 显示 出 其 重要 的 、 独 特 的 作用 。 
例如 : 国旗 、 国 微 作 为 一 个 国家 整体 形象 的 标志 符号 ， 具 有 任何 语言 和 文字 都 难以 
确切 表达 的 特殊 作用 .， 公 共 场 所 的 交通 标志 、 安 全 标志 、 操 作 标 志 等 ， 对 于 指导 人 们 进 
行 有 秩序 的 正常 活动 、 确 保生 命 财产 安全 ， 具 有 直观 、 快 捷 的 功效 。 商标、 店 标 、 厂 标 
等 专用 标志 ， 对 于 发 展 经 济 、 创 造 经济 效 益 、 维 护 企 业 和 消费 者 权益 等 具有 实用 价值 和 
法 律 保障 作用 。 各 种 国内 外 重大 活动 、 会 议 、 运 动 会 ， 以 及 邮政 运输 、 人 金融 财 贸 、 机 关 、 
团体 乃至 个 人 { 图 章 、 签 名 ] 等 ， 几 乎 都 有 表明 自己 特征 的 标志 .这 些 标志 从 不 同 角度 发 
挥 着 沟通 、 交 流 、 宣 传 的 作用 ， 推 动 着 社会 经 济 、 政 治 、 科 技 、 文 化 的 进步 ， 保 障 着 各 
自 的 权益 。 标 志 的 直观 和 形象 不 受 语言 文字 的 局 限 ， 有 利于 国际 交流 与 沟通 ， 因 此 国际 
化 标志 得 以 迅速 推广 和 发 展 ， 成 为 视觉 传送 最 有 效 的 手段 之 一 ， 成 为 人 类 共通 的 一 种 直 
观 的 联系 工具 。 



































































































































































































































SESA HA um 


标志 、 微 标 、 商 标 是 现代 经 济 的 产物 ， 它 不 司 于 古代 航 印 记 ， 现 代 标 志 承 载 闭 企 业 
欧 无 形 资产 。 是 企业 综合 信息 传递 的 媒介 。 商 标 、 标 志 作 为 企业 CIS 战 政 最 主要 的 部 
$, 是 在 企业 形象 传递 过 程 中 应 玫 最 广泛 、 出 现 频 率 最 高 和 的 元 素 ， 司 时 也 是 最 关键 的 元 
=. 企业 强 大 的 整体 实力 、 完 善 蜀 管理 机 制 、 优 质 金 产品 和 服务 ， 都 被 涵盖 在 标志 中 ， 
通过 不 断 的 刺激 忆 反 复 刘 画 ， 深 深 地 贸 在 受众 心中。 设计 师 将 姑 体 的 事物 、 事 件 、 场 景 
习 盾 象 狗 精神 、 理 念 、 方 向 通过 特殊 鸭 妈 形 司 定 下 来 ,使 人 们 在 看 到 标志 的 同 秆 ,自然 
地 产生 联想 、 从 而 对 企业 产生 认同 。 标 志 设 计 与 企业 的 经 营 紧密 要 关 ， 商 标 设计 是 企业 
习 常 经 营 活动 、 广 告 宣传 、 文 化 建设 、 对 外 交流 必 不 可 少 的 元 素 .. ВИК, Е 
的 价值 也 在 不 断 增 长 ， 曾 有 人 断言 :“ 即 使 一 把 火把 可 刁 可 乐 公司 金 所 有 资产 烧 光 ， 可 
口 可 示 赁 着 其 商标 ， 就 能 重新 发 展 起 来 ”| 图 1-2). JAMA, IERIE ZE. A 
此 ， 上 县 有 长 远 报 光 的 企业 都 十 分 重视 并 了 解 标 志 设 计 钓 作用。 在 企业 建立 初期 ， 好 的 标 
志 设 计 无 疑 是 习 后 无 形 资产 积 票 的 重要 载 你 ， 如 杂 没 有 能 客观 反映 企业 精 神 、 产 炎 特 
坊 ， 造 型 移 学 、 优 美的 标志 ， 等 企业 发 展 起 来 ， 再 做 变 信 调整 ， 将 对 企业 造成 不 必要 的 
м. 中国 银行 进行 标志 变更 后 ， 仅 全 导 拆 除 吏 措 鸭 户外 媒人 你， 就 造 忒 了 2000 
TAA. 

Ва panik am iqu “7° End (EB 1-3), 是 在 中 国 古 代 姑 有 天 园地 方 
铜钱 造型 的 概念 中 融入 一 个 “中 ” 字 , 针 志 丸 像 两 扇 上 了 锁 的 门 ， 象 征 安 全 与 守信 ， 表 现 









































图 1-2 
可 口 可 乐 标 志 
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了 吊 恒 资 太 、 银 行 服 务 、 现 代 司 际 化 的 主题 -“ 中 国 银行 ”下 个 字 是 郭沫若 的 手笔 ， 政 作 
修改 ， 成 了 金字 招牌 。 

形象 无 习 界 ， 这 样 五 妙 钓 结合 既 具 有 民族 特色 ， 又 简洁 生动 ， 足 以 让 人 记 住 它 . E 
RITARI, E 20 世纪 80 РАЗ эЛЕ НЕХ, HE 1984—1985 年 左右 应 
АЭН 39 Ф 14277. 1986 年 ， 书 司 银行 总 行 选 定 了 此 设计 为 行 标 。 这 是 远 代 书 司 商标 
的 碟 范 。 事 实 上 ， 这 也 是 中 司 银 行业 史上 第 一 个 银行 标志 。 

1.1.2 相关 名 称 

标识 仅 相 当 于 标志 为 一 部 分 意义 。 从 设计 研究 的 角度 来 看 ， 标 识 、 标 记 、 标 志 与 商标 
之 间 存 在 着 一 定 的 差异 - 

1. 标识 和 标记 

标识 和 标记 都 带 有 实 依 性 含义 。 标 训 的 英文 注释 是 ( Sign), 是 符号 、 记 妃 、 信 和 号 等 的 
语源 ， 这 些 概念 钓 共同 之 处 者 是 传达 具有 上 告知 功能 并 要 互 交流 的 视觉 信息 所 以 标识 在 广 
义 上 讲 ， 指 所 有 的 能 够 发 送 并 让 人 们 获取 妈 感 知 信息 的 视觉 符号 -现代 标 识 设计 理论 是 在 
20 世纪 60 FRR. SHEHER HARA 
习 的 ， 而 被 广泛 应 月 于 设计 领 还 。 

标识 符号 分 为 专业 标识 符号 劲 常用 标识 符号 两 种 。 化 
学 元 素 符 号 、 数 学 、 建 筑 制 图 、 机 域 赤 录 用 符 寻 称 为 专业 
标识 符号 ， 交 通 、 文 化 、 商 水 等 公共 空间 信息 传达 符号 可 
称 为 常用 标识 符号 ， 此 类 符 续 局 我 们 的 日 常生 活 意 息 相 关 
{ 到 1-4 )。 它 应 当 是 能 被 大 多 数 人 识 刑 并 理解 的 符号 图 形 ， 
它 具 有 超越 语言 、 地 球 酒 国 虱 的 实用 性 { 图 1-5). 

标记 只 是 接近 于 记号 的 标志 ， 突 出 指示 功能 ,缺乏 深 
У (31-6); 标识 也 又 是 突出 识别 功能 , 较 少 有 指示 
象征 的 意义 ， 如 交通 标识 。 总 之 ， 标 识 和 标记 依 现 了 标志 
的 一 部 分 功能 嫩 特 质 ( 指示 功能 ) ， 而 非 标志 的 全 部 含义 
( 内 在 含义 )。 914 贪 品质 量 安全 标志 






















































































小 心 有 电 | 灭火 器 禁止 吸烟 注意 安全 





1-5 安全 标识 
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产品 防伪 查询 系统 | 





图 1-5 企业 防伪 标记 


2. 标志 和 商标 


款 志 是 以 特定 而 明确 的 图 形 、 文 字 、 色 彩 等 来 表示 事物 、 象 征 事物 ， 同 时 也 表达 事 


物 、 对 象 等 抽象 的 精神 内 容 。 





标志 不 仅 包 朱 标 记 、 标 识 ， 还 有 象征 意义 ， 如 中 国联 通 的 标志 源 于 佛教 “ 八 吉祥 ”之 





“ 盘 长 ”， 取 意 “源远流长 ， 生 生 不 息 ”之 意 ， 缺 少 商业 性 ， 而 增加 了 更 多 的 亲和力 ,， 





标志 不 仅 是 作为 事物 存在 的 单 存 性 起 到 指示 作用 ， 还 包括 目的 、 内 容 、 性 质 、 主 张 、 
精神 等 的 总 体 体现 。 同 时 以 特定 而 明确 的 造型 ， 将 信息 快速 、 准 确 地 传播 给 社会 大 众 与 社 
会 组 织 。 标 志 包 括 政府 机 构 、 企 业 、 社 团 、 活 动 等 的 徽标、 商标 与 公共 标志 ， 它 们 分 别 是 








标志 设计 中 三 个 不 同 的 内 容 ， 它 们 既 有 共同 点 ， 也 有 一 定 的 区 别 。 








政府 机 构 、 企 业 、 社 团 、 活 动 等 的 标志 也 称 为 微 标 ， 它 是 由 徽章 演变 而 来 的 ,徽章 也 




















称 家 徽 ， 最 初 是 从 个 人 使 用 发 展 到 家 庭 使 用 ， 而 后 政府 机 构 、 企 业 、 团 体 等 也 使 用 一 种 
定 的 标志 ， 各 种 集会 、 活 动 、 节 日 、 有 纪念 性 的 事件 等 也 应 用 徽标 来 表征 
徽标 常用 于 政治 、 经 济 各 种 社会 团体 、 组 织 机 构 及 专业 化 、 社 会 化 活动 。 代 表 着 政 
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机 构 、 某 公司 、 工 厂 、 学 校 、 出 版 社 、 饭 店 、 商 场 等 形象 ;代表 着 所 举行 的 会 议 、 演 出 、 











展览 、 运 动 会 等 活动 的 性 质 、 特 征 、 主 张 、 精 神 等 的 标示 性 图 形 符号 - 








奥林匹克 运动 会 五 环 标志 { 图 1-7) 是 由 皮 埃 尔 : (8 - 顾 拜 旦 先生 于 1913 年 构思 设计 
的 ， 是 由 《奥林匹克 宪章 》 确 定 的 ， 也 被 称 为 “奥运 五 环 标志 ”。 它 是 世界 范围 内 最 为 人 
们 广泛 认 知 的 奥林匹克 运动 会 标志 - 它 由 5 个 奥林匹克 环 赛 接 组 成 ， 由 蓝 、 黄 、 黑 、 绿 、 























1-7 ”奥林匹克 运动 会 五 环 襟 标 
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沙 一 一 欢 洲 、 亚 洲 、 非 洲 、 大 洋 洲 习 美洲 

商标 是 企业 为 了 又 别 商品 的 不 司 制 造 商 、 司 神 产 对 为 不 司 类 型 、 牌 号 以 及 商业 、 交 通 
嫩 服 务 等 行业 活动 而 制造 多 标志 ,并 经 过 政府 有 关 部 门 的 审核 ， 获 准 登记 注册 则 成 为 商 
标 。 商 标 实行 法 律 管理 ， 丸 此 企业 商标 拥有 商标 专用 祝 该 名 称 标 记 均 受 法 律 保护 ， 其 他 
住 何 企业 不 得 仿效 或 使 用 .， 尺 此 ， 商标 是 一 种 法 律 术语 ， 也 就 是 享受 法 律 保 访 的 某 制造 商 
的 企业 标志 、 某 个 产品 为 品牌 标志 或 某 个 商务 行业 的 标志 ~ 企业 的 商标 目前 在 世界 上 大 多 
数 国家 都 可 以 进行 注册 并 受到 各 司法 律 苦 保护 (59 1-8 )。 而 商标 可 以 进一步 划分 为 : 企业 
商标 、 品 牌 商 标 到 商务 行业 的 标志 三 大 类 = 从 图 形 形 态 钓 角度 看 ， 商 标 和 标志 没有 明显 的 
腊 限 ， 许 多 商 吨 制造 者 将 商标 和 企业 标志 相 统 一 ， 便 于 消费 者 记忆 
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图 1-8 世界 知名 商品 商标 
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1.2 标志 的 起 源 与 发 展 


在 长 达 几 干 年 的 华夏 文明 历史 中 ， 标 了 一 部 原始 商业 文明 的 发 展 中 和 进化 史 ,， 
的 标志 发 展 是 与 中 华 民族 吉祥 文化 的 历史 紧密 相关 的 。， 
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我 国 

1.2.1 标志 的 起 源 

原始 社会 中 部 族 的 图 腾 、 手 工艺 品 及 其 物品 上 的 符号 和 记号 都 是 标志 形成 的 萌芽 , 我 
国 的 原始 社会 经 历 了 一 个 漫长 的 时 期 ， 当 时 的 人 们 认为 的 一 切 事物 如 日 、 月 、 水 、 















































JERE” BUE. Aik, mj 
象 ， 这 种 受 原始 部 落 所 崇拜 的 对 象 
十 象 转变 而 来 的 。 图 腾 在 当时 成 了 








大 、 树 、 木 、 动 物 等 都 存在 着 灵魂 ， 这 便 是 
8 始 部 落 都 以 自然 界 的 某 一 物象 作为 自己 信人 
后 人 称 之 为 “图 腾 "。 他 们 还 认为 自己 

















































































































= ”一 种 不 可 侵犯 而 又 具有 维护 部 落 兴旺 能 力 的 “神灵 "把 这 种 “神灵 ”用 某 一 具体 的 形 条 

mm 描绘 作为 一 种 象征 时 ， 国 腾 标 志 便 产 生 了 生产 一 些 简单 的 生活 用 具 时 ， 他 们 
3j ” 就 开始 在 自己 制造 的 器 物 上 作 一 个 简单 的 i 其 中 有 些 符号 可 能 属于 图 腾 标 志 在 
Я 某 一 物 上 应 用 。 


























生活 在 西安 半 坡 的 氏族 以 渔猎 为 生活 的 主要 来 源 ， 久 而 久之 ， 人 面 鱼 纹 就 成 为 半 坡 氏 
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Жї, ИЖЕ ЕЛЕНА. MREFRH., цела. EJUS 
徽 ， 要 辅 要 成 ， 同 对 具有 “黑白 ”的 双关 效果 ( 图 1-9). 

原始 部 落 或 个 人 信仰 的 象征 符号 就 是 标志 的 起 源 ， 古 人 效用 司 形 表示 宇宙 的 无 限 . 在 
国 南部 山 润 书 发 现 的 原始 人 壁 局 可 上 溯 到 公元 前 一 万 年 ， 绘 互 的 主题 是 一 些 具 有 强烈 符 
号 特征 的 动物 ， 专 家 A ырыр созш ay 标志 的 动 机 。 

在 我 到 出 土 约 彩 陶 中 出 现 最 多 鸭 是 鱼 、 蛙 { 司 1-10}、 人 面 、 询 及 各 种 神 物 、 文 字 、 
符号 等 图 形 ， 它 们 是 各 部 族 的 象征 局 区 分 部 落 的 标志 ， ке. Е Е ЗЕНА, Я 
ЛИЕ аа НН ЮЛЯ, НОЕ 5 j яз ЕЕ 
义 的 。 它 疡 包括 又 分 制造 者 或 区 分 天 族 的 含义 ， 又 包 乓 原始 巫 术 礼仪 的 图 飞 含 义 。 那 些 
带 有 意义 的 到 形 ， 或 是 代表 鱼 氏 族 的 弱 物 ， 或 是 代表 蛙 氏 族 金 弱 物 ， 都 是 居于 委 部 族 、 
各 部 落 给 属于 自己 的 东西 加 以 标记 。 这 蔡 标志 、 符 号 起 着 “代表 " 交 象 征 "“ 区 分 ”的 
Ел. 

ЗЕ SIE К. РАЗ А IR ELA Е ER 18 НВ, 30. А. 38. +, =, 

Tp. MR. MJ. 3E. PA. BE (34 1-11), УАЗ АЗ жк, 4p euh МАБ 
AFT. 
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图 1-9 RA mA 








图 1-10 акаа 
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1.2.2 dg hé E GE 

BY pEl, НИХ. ои. EDGE. W8A. а паана, РАНЕЕ 
ATAS, SERRANT HD RASARE, МЕБ, НРЖЙЕБТЕ 
之 间 记 账 。 公 元 前 6 тёр, жанаа ЈА арт АМЕ УРА Я 340198, my 
АЖЕ ЛАВЕ В А, ZF, ERKA. 

Е УРА, аза Ф577 )ір5, ЛЕ а рТ 
Y, там 59997, Бл А, him 
ИЗО B У. Е РК AENA к дале f HU. ВЕ 
易 的 发 展 ， 青 钵 器 作为 我 国 最 早 的 交流 商品 出 现在 市 场 上 -。 МЕЗ ЗАКЕ, RDE 
饲 器 的 铭文 大 多 和 以 往 作 唉 记 事 的 圣 育 无关， 内容 多 为 “ 物 勒 和 名 "， 铭 刻 的 是 铸 作 年 月 ， 
监 造 处 所 和 工 宫 的 名 称 而 己 ( 图 1-12 )。 这 些 名 称 出 现 于 商品 交流 之 中 ， 习 此 ， 真 正 的 标 
志 、 商 标 也 届 此 而 来 ， 这 是 商标 的 荫 芽 ， 

特 列 是 那些 制作 考 罗 符号 ， 它 们 虽然 不 是 商品 交流 中 的 高 标 ， 但 它们 的 功能 和 特 志 与 

当今 约 商 标 极 为 相似 ， 可 以 说 这 是 最 早 罚 标志 。 如 辕 我 们 能 够 认识 到 这 一 点 ， 那 么 我 们 就 
可 断言 我 习 的 商标 在 六 子 年 前 就 出 现 了 萌芽 状况 # 正 是 这 些 原始 标志 与 符号 为 以 后 真正 标 
志 、 商 标的 出 现 开 了 先例 。 
图 1-13 中 铭文 大 意 是 说 ， 在 八 月 窜 书 日 这 天 早 暴 ， 周 干 在 首都 镜 京 举行 大 庙 礼 ， 即 
举行 射箭 技艺 的 比赛 .、 当 半 将 参加 比赛 的 人 员 分 成 两 个 小 组 、 周 王 命 令 南宫 负责 “ 王 多 士 ” 
( 也 称 小 子 ) 组 的 比赛 事宜 , ;又 命令 师 免 父 负 责 “ 小 至 ”这 一 小 组 的 有 关 事宜 。 Ша, Bj 
玉 拿 出 十 峡 红 铜 宏 材 作为 奖品 ”说 道 :“ 小 子 ， 小 至 ， 你 们 要 按 长 幼 次 序 ， 谦 数 恭 和 地 进 
173, BpppERTSESEB)LAGIDLAPSBDXCXAZDÉ328R." £53R. TE (3E) 伯 十 发 十 中 ， 或 绩 
优秀 ， 周 王 便 把 奖品 给 了 他 ， 并 且 又 赏 观 给 化 射 礼 父 式 上 的 采种 乐 希 。 诈 (ВЕ) 伯 为 纪念 
这 一 殊荣 ， 特 用 周 干 赏 观 的 这 些 红 铜 为 原料 铸造 了 用 来 祭 抬 周公 的 钵 全 . 


































































































































































































图 1-12 
商 青铜 铭文 所 本 











图 1-13 
TERRERAR CHUA 





1.2.3 古代 标志 的 发 展 
随 着 生产 的 发 展 ， 商 品 的 交流 更 加 频繁 ,商标 在 封建 时 代 的 初期 就 初步 繁荣 起 来 ,， 产 
РІЛ. ЕФЕ, 





品 制造 者 和 销售 者 以 各 种 方式 来 区 分 产品 ， 消 费 者 也 逐渐 习惯 了 
出 现 了 不 少 的 行 铺 和 作坊 。 同 类 的 商品 也 日 益 增 和 多， 因此 以 行 铺 和 作坊 的 名 称 商 品 





情形 已 习以为常 。 同 时 对 了 





种 ， 这 其 中 绝 大 多 数 是 以 文字 形式 来 作 商 宗 的 . 例如: 曾 有 人 将 酒店 的 蛋子 说 成 是 我 
期 使 用 的 广告 形式 { 图 1-14 ) ， 更 确切 地 说 ， 它 是 一 种 以 商标 作为 广告 的 形式 ， 当 时 




















牌子 、 广 告 有 时 融 为 一 体 - 


шау Е 
5%3 248 


U % 

ФЕ 
РАФа А 
0.8655 

















示 志 的 


商标 和 商品 的 命名 也 有 所 讲究 。 据 说 唐 代 酒 的 名 称 就 达 五 十 多 











长 











图 1-14 我 国 古代 广告 的 形式 “蛋子 " 





图 1-15 
古代 商标 “ 永 清 窗 记 ” 


到 了 宋代 商标 设计 比较 完善 ， 在 北京 的 龙 录 青 资中， 有心 永 清 密 记 ”的 文字 记载 ， 这 
是 我 国 古 代 商 标的 范例 之 一 ,例如 :“ 永 清 窗 记 ” 上 古代 商 标 (ED 1-15). 宋 时 的 湖州 、 饶 
洲 、 杭 州 产生 的 铜 镜 和 漆器 上 ， 都 注 明 生产 的 铺 号 的 质量 ， 如 “湖州 真 石 家 念 二 叔 照 子 ” 
和 “湖州 真正 石 念 二 叔 照 子 ” 两 种 不 同 的 印记 ,他 们 为 了 声明 自己 不 是 骨牌 在 “ 石 家 ” 
上 面 加 “ 真 ”或 “真正 ”字样 。 

宋代 的 “ 白 免 ”图 形 商标 ， 是 我 国 发 现 古 代 最 
完善 的 商标 ， 目 前 陈列 于 中 同 周 家 博物 馆 .当时 山 
东 济 南 有 一 家 “ 刘 家 针 铺 ” 1 它 以 家 门 前 的 石 免 作 
为 商品 的 标志 ， 并 在 包装 纸 王 印 有 兔 的 图 形 和 “ 免 
儿 为 记 ” 的 文字 { 图 人知 16 )。 这 种 命名 方式 和 图 形 
的 表现 方法 ， 可 以 说 明 我 国 在 公元 960—1279 年 
间 ， 标 志 设 计 就 已 经 比较 完善 ， 丝 绸 之 路 开展 了 我 
对 外 的 文化 贸易 这 一 点 也 能 在 商标 中 反映 出 来 。 

13 世纪 时 的 欧洲 经 济 渐 趋 发 达 ， 各 种 行 会 组 织 
逐渐 壮大 起 来 ， 纺 织 、 酿 酒 、 灯 具 和 金属 制作 等 行 
会 组 织 ， 都 根据 他 们 的 需要 分 别 制定 和 使 用 不 同 的 
行 会 标志 ， 并 要 求 在 商品 上 打上 行 会 认可 的 标记 ， 
从 而 起 到 区 分 生产 者 的 作用 。 最 初 这 种 标志 用 来 维 
护 一 个 行 会 的 生产 控制 ， 维 护 对 行 会 中 会 员 和 徒 工 
的 控制 。 这 时 的 生产 者 广泛 使 用 标志 ， 除 了 表示 应 
负责 任 的 承诺 ， 以 及 所 用 材料 和 工艺 水 平 之 外 ， 还 13 
赋予 抵制 劣 制 产 品 和 非法 销售 的 义务 .，12566 年 英国 制定 的 法 典 中 包含 有 关 商 标 法 : 要 求 每 
个 面包 匠 在 他 烤 制 的 每 个 面包 .上 ， 都 得 做 上 铺 号 标记 。 由 于 英国 的 刀剑 制造 很 繁荣 ，1363 T 
年 英 王 爱德华 三 世 下 令 ， 凡 是 金属 工匠 必须 使 用 独家 标志 。 可 见 商标 对 社会 产生 了 一 定 的 
影响 ， 这 已 经 具备 了 现代 商标 的 内 涵 。 

当 人 类 在 运用 符号 上 和 逐渐 从 精神 象征 走向 功利 性 标记 时 ， 当 这 种 符号 与 商品 概念 结合 
起 来 时 ,“ 商 标 ” 就 出 现 了 ， 












































图 1-15 北宋 “ 免 儿 为 记 ” 商 标 

































































1262 年 ， 意 大 利 人 在 他 们 制造 的 纸张 上 采用 了 水 纹 ( Watermark ) 作为 产品 标志 ,水 
纹 标志 设计 甚至 成 为 当时 造纸 技术 人 员 的 一 个 重要 的 工作 内 容 。 


1.2.4 现代 商标 的 兴 走 
































1618 年 英国 法 律 首次 规定 商标 不 可 侵犯 ; 到 了 18 世纪 ， 英 、 法 和 荷兰 等 帝国 主义 加 
紧 对 殖民 地 的 掠夺 ， 到 处 扩充 自己 的 势力 范围 ， 及 至 19 世纪 末期 ， 商 标 也 成 了 争夺 市 场 


























的 一 种 工具 ， 利 用 出 口 商 品 的 商标 ， 扶 植 本 国 的 工业 和 经 济 的 发 展 ， 借 以 压迫 弱小 国家 的 














民族 经 济 .， 
































由 于 相互 竞争 、 掠 夺 ， 在 商标 的 艺术 形式 上 力求 新 颖 美观 。 又 由 于 各 国 的 历史 文化 传 











统 、 社 会 生活 和 民族 特性 的 各 不 相同 ， 便 形成 了 不 同 风格 、 特 点 的 商标 形式 。 根 据 传统 的 
分 类 ， 在 欧洲 分 为 两 大 系统 : 一 是 以 德国 为 代表 的 北欧 体系 ， 二 是 以 法 国 为 代表 的 南欧 体 
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和 文学 艺术 发 达 的 影 


向 ， 从 














们 的 商标 在 同体 系 中 可 能 不 一 致 ， 但 基本 格调 还 是 相近 似 或 雷同 的 。 
L 何 形 ， 有 静 穆 苍劲 、 浑 厚 庄 重 之 风 ， 在 规律 化 中 表现 工整 均 








觉 。 德 国 商标 继承 了 哥 德 式 的 艺术 风格 ， 并 受到 当时 科学 技术 


发 达 的 影响 ， 从 而 体现 了 道 劲 、 坚 实 、 崇 高 和 森严 的 气质 { 图 1-17 1. 
法 国 商标 倾向 运动 多 变 ， 
生动 多 姿 的 浪漫 色彩 。 法 





有 活泼 轻快 、 自 然 奔 履 之 趣 ， 在 不 规则 中 求 均 齐 平衡 ， 含 有 
商标 则 延续 了 罗马 式 和 洛 可 可 式 的 艺术 风格 ， 并 受到 革新 思想 
而 体现 了 和 柔 禄 典雅、 愉快 和 幻想 的 气质 { 图 1-18 )., 




















19 世纪 ， 现 代 意 义 .上 的 商标 制度 在 欧洲 各 国 相继 建立 法国 1804 年 颁布 法 典 ， 第 
次 肯定 了 商标 权 受 保护 ， 是 世界 上 第 一 个 建立 起 商标 注册 制度 的 国家 。 

随 着 科学 技术 和 经 济 实力 的 发 达 ， 美 国 的 工商 业 为 了 适应 不 断 发 展 的 需要 ， 商 标 图 形 
也 力求 变革 创新 ， 以 狐 新 的 面貌 出 现 于 先进 行列 :在 设计 上 不 落 陈规 旧 套 ， 讲 究 新 颖 、 活 
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1-17 ”德国 的 商标 


> > 


1-18 ”法 国 的 商标 


浅 ， 形 成 茵 士 音乐 般 的 旋律 ， 跳 跃 而 热烈 ， 自 成 一 阁 。 

20 世纪 50 年 代 未 兴起 的 日 本 工业 和 科学 技术 有 了 飞 路 发展， 使 其 成 为 经 济 大 国 。 国际 
贸易 在 日 本 经 济 生 洁 中 占有 主要 地 位 ,， 日 本 设计 师 大 力 汲取 德国 、 美 国 的 设计 方法 和 艺术 技 
T5; 同时 力求 保持 东方 的 日 本 色彩 。 促 使 了 商业 设计 师 的 地 位 和 声誉 不 断 提高 ， 人 才 辈 出 - 

几 千 年来， 中国 的 商标 设计 风格 形式 ， 基 本 保持 特有 的 风格 ， 一 直 没 有 较 大 的 变化 。 
直至 1840 年 第 一 次 鸦片 战争 ， 外 国 列强 打开 了 中 国 的 大 门 ， 随 着 洋货 的 大 举 进入 国门 ， 
中 国 的 商标 形式 也 跟着 发 生 了 巨大 的 改变 - 
第 一 次 鸦片 战争 后 ， 国 外 货物 向 中 国境 内 倾销 ， 列 强 还 在 租界 内 制造 洋货 销 往 各 地 ， 
为 保障 列强 在 华 利益 ， 列 强 有 逼迫 满 清 政府 签订 了 “商标 章程 ”， 开 设 了 商标 注册 局 ， 为 洋 
货 办 理 商 标注 册 。 从 此 ， 中 国 进入 了 注册 商标 的 历史 时 代 。 
随后 民族 工商 业 的 发 展 ， 在 民族 企业 的 广告 营销 中 ， 学 习 借 鉴 了 国外 商标 的 先进 理 
念 ， 开 始 学 会 使 用 注册 商标 来 保护 自己 的 合法 权益 。 这 个 时 期 的 商标 在 形式 内 容 上 具有 东 
西方 文化 交融 的 风格 

20 世纪 初 ， 在 上 海 、 天 津 、 广 州 等 受 国外 经 济 影 啊 比较 大 的 城市 ， 出 现 了 许多 从 事 
商业 美术 广告 的 人 员 ， 并 且 创 作 了 一 批 知名 的 商标 м “ел” В. “ЖЕНЯ” Я 
等 ， 甚 至 直到 今天 有 的 商标 仍 在 沿用 ， 这 些 商 标 见 证 了 中 国 近代 十 .商业 的 发 展 历史 。 

新 中 国 成 立 以 后 ， 商 标 也 经 历 了 从 计划 经 济 到 市 场 经 济 转 变 的 历程 。 在 物质 缺乏 的 年 
代 ， 商 标 仅 起 到 区 别 商 品 神 类 和 管理 的 作用 . 

张 雪 父 1957 FHH “ЖА” 自行 车 商标 ，1961 年 设计 的 “蝴蝶 牌 ” 化 妆 品 商 
标 ， 构 思 巧 妙 ， 造 型 严谨 ,民族 性 强 。 还 有 一 直 受 消费 者 所 言 欢 的 “凤凰 ”自行 车 商标 、 
“上 海 ” 收 音 机 商标 . ”英雄 ” 人 金笔 商标 等 也 是 这 个 时 代 的 产物 { 图 1-19 )。 
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图 1-19 新 中 国 知名 老 商标 
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不 论 是 欧洲 ， 还 是 美国 、 日 太 等 到 家 ， 挛 标志 设计 领 式 ， 随 着 国际 市 场 竞争 约 习 壮 尖 
锐 化 ， 这 使 各 情 对 窗 标 的 设计 进行 革新 、 创 造 ， 力 保 旋 立 于 不 败 之 地 ， 又 能 独 码 一 可 ,省 
于 国际 市 场 的 流 烈 竞争 和 商业 往来 ， 在 商标 到 形 蜀 设计 方面 ， 也 在 相互 交流 中 相互 影 攻 。 
客观 上 促进 了 务 国 在 要 互 吸取 书 ， 不 断 提 高 设计 水 平 。 突 出 地 表现 在 逐 海 趋向 世界 通用 的 
艺术 语言 方面 。 

Shell RIENA, заана, Вал. 早 在 1900 年 ， 当 对 该 
公司 启动 的 标志 是 一 个 简单 的 平 放 在 地 上 的 页 壳 ， 

1971 Ж, FRA- 罗 维 ( Raymond Loewy } Enit T Ritira, Aja T “Shell” 
FiF, ВАА AAAA, ЕАМ, 
且 添加 了 一 个 粗 依 红 色 轮 廊 。 在 过 去 的 100 多 年 里 壳牌 标志 经 历 了 10 神 变 化 ， 但 每 次 变 
化 都 以 视觉 一 致 性 谅 传 达 统 一 的 品牌 价值 为 宗 唱 ( 3 1-20). 

从 国外 标志 鸭 演 变 过 程 可 以 看 到 标志 艺术 风格 、 特 点 的 变化 ， 将 时 期 和 过 代 钓 作 癌 相 
比较 ， 总 体 遵循 如 下 规律 : 形式 上 由 繁复 渐 趋 单纯 、 上 明快， 由 沉重 海 趋 清 务 、 挺 拔 ， 表 现 
手法 上 省 绘画 处 理 转向 图 形 格 式 ， 忆 一 般 恒 形 转向 几 河 图 形 ， 其 中 文字 图 形 化 占有 很 大 的 
比重 [ 图 1-21 )。 蛮 设计 创意 上 ， 从 县 你 的 形象 逐渐 代 之 以 摘 象 的 形式 ， 表 达 了 可 视 的 艺 
术 特 征 ; 讶 组织 构 成 中 充分 发 挥 了 严谨 、 鲜 必 而 又 强烈 鸭 表 现 力 ， 低 现 了 纯 补 、 桑 悦 而 又 
完整 的 形式 美 。 这 是 现代 标志 的 艺术 特色 < 

以 习 前 标志 的 发 展 趋 势 而 论 ; 表现 形式 更 多 加 元 化 信息 化 ， 艺 术 效 采 更 加 人 情 化 。 
诚 来 越 注重 历史 文 脉 鸭 继 承 ， 从 传统 文化 与 地 域 文 化 中 借用 符 缉 ， 也 是 当代 标志 设计 的 常 
用 手法 之 一 。 现 代 标 志 设 计 要 求 正确 地 传达 信息 ， 有 强 列 的 识 辨 性 ， 县 有 引信 注目 、 吻 于 
识 列 和 记忆 的 艺术 特征 ， 并 要 求 有 诗 一 般 的 美妙 意境 ， 给 人 以 美 约 享受 。 
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1-21 IBM 标志 的 历史 变革 


1.3 标志 的 功能 


标志 的 主要 功能 是 信息 传达 。 各 类 标志 有 其 不 同 的 应 用 范围 ， 发 挥 的 功能 也 不 同 。 在 
人 们 的 心理 上 ， 习 惯 于 将 某 一 标志 与 其 所 象征 和 代表 事物 的 信 和 用、 声誉、 性质、 规模 等 信 
息肉 容 联 系 起 来 。 理 想 的 传达 效果 是 信息 传达 者 使 其 图 形 化 的 传达 内 容 与 信息 接收 者 所 理 
解 和 解释 的 意义 相 一 致 。 以 商标 为 例 ) 作为 产品 的 标志 的 高 标 在 总 体 “ 标 志 ” 概 念 中 占 的 
数量 最 多 ， 与 人 们 日 常 物质 生活 的 关联 也 最 紧密 。 商标 作 为 流通 领域 中 的 形象 直接 与 消费 
者 接触 ， 同 时 消费 者 通过 商标 来 识别 产品 的 来 源 和 品质 、 

1. 树立 形象 

通常 人 们 会 通过 商标 辨别 商品 的 特质 和 企业 的 品牌 认可 度 。 商 品 的 形象 由 商标 而 建 
立 ， 企 业 的 形象 因 标 志 而 被 识别 。 一 个 好 的 标志 ， 有 助 于 良好 企业 形象 的 确立 。 对 于 商品 
及 商品 的 生产 和 销售 企业 而 言 ， 商 标本 身 就 具有 信息 浓缩 的 广告 作用 。 同 时 也 有 利于 强化 
商品 和 企业 的 品牌 地 位 ， 增 加 其 商品 在 市 场 上 的 占有 率 。 尤 其 在 现代 企业 经 营 策略 的 “C1” 
理念 中 ， 更 强调 以 商标 为 核心 ， 构 建 完整 的 企业 形象 识别 体系 ,企业 可 以 以 商标 为 工具 ， 
通过 创造 知名 品牌 扩大 商标 的 知名 度 ， 提 高 商标 的 美誉 度 ， 从 而 使 商标 在 激烈 的 市 场 竞争 
中 ， 能 够 起 到 无 声 的 产品 推销 员 的 促销 作用 - 这 样 ， 标 志 就 在 企业 与 消费 者 之 间 建 立 了 信 
任 感 和 亲近 感 ， 发 挥 了 独特 的 广告 作用 。 

标志 在 一 定 程度 上 还 有 着 强化 群体 凝聚 力 的 功能 ,在 特定 环境 下 使 群体 充满 自豪 感 和 
自信 心 ， 并 为 之 尽职 尽责 ， 尽 心 尽力 ,， 比 如 在 体育 比赛 中 ， 每 当 国 旗 升 起 的 时 候 ， 相 信 这 
种 凝聚 力 每 个 人 都 有 深刻 的 体会 - 

2. 保障 信誉 

名 牌 商品 是 以 其 内 在 的 质量 而 获得 信誉 的 ， 名 牌 商品 的 商标 是 这 一 信誉 的 保证 ， 人 们 
E S coss cibi ш 在 商品 交换 的 过 程 中 ， 无 论 是 生产 者 
还 是 经 营 者 ， 都 是 通过 商标 来 区 分 、 识 别 同 类 商品 的 不 同 档次 ,， 商 标的 信誉 是 建立 在 商品 




























































































质量 基础 之 上 的 。 商 品质 量 的 好 坏 ， 将 直接 影响 商品 的 信誉 和 企业 的 形象 - 因此 商标 具有 
监督 商品 质量 ， 促 进 优质 商品 生产 进一步 发 展 ， 制 约 劣质 和 过 时 商品 生产 的 作用 。 商 标的 
这 种 监督 质量 的 功能 ， 可 追 使 商品 的 生产 者 为 了 维护 商标 的 信誉 ， 必 须 持 续 不 断 地 努力 提 
高 产品 的 质量 及 服务 质量 ， 并 不 断 地 开发 出 受 消费 者 欢迎 的 新 产品 - 

3. 利于 沟通 

在 现代 社会 快 节奏 的 生活 中 ， 标 志 给 人 们 的 交流 带 来 了 方便 。 很 多 时 候 ， 我 们 可 
以 不 用 阅读 那些 宛 长 的 名 称 和 介绍 ， 而 是 直接 通过 标志 来 识别 对 象 、 感 受 不 同 的 信息 
传达 ， 

4. 行为 安全 引导 

cor em 公共 服务 方面 的 标志 具有 指导 行为 的 功能 。 在 交通 、 建 筑 、 
生产 部 门 ， 简 洁 明 了 、 清 晰 显著 的 标志 可 以 有 效 地 对 人 们 进行 引导 其 他 如 注意 防火 、 紧 

急 出 口 、 防 滑 、 паза. 标识 可 能 在 关键 时 刻 起 到 安全 引导 作用 。 在 交通 标 

ms 它 的 安全 重要 性 更 是 举足轻重 ， 这 些 标 志 、 标 识 对 于 文字 识别 能 力 较 弱 的 人 群 ， 具 有 
比 文字 更 直接 的 意义 . 

5. 装饰 美化 
由 于 标志 素材 广泛 ， 形 式 各 异 ， 构 思 奇 酝 ， 图 形 完 美 ， 融 实用 性 、 知 识 性 和 艺术 性 
为 一 体 ， 标 志 具 有 装饰 和 美化 的 功能 ,这 一 功能 在 商标 的 使 用 中 尤为 显著 。 简 洁 的 形态 
会 引发 人 们 的 遐想 ,满足 人 们 的 审美 要 求 。 形式 优美 的 标志 可 以 “画龙点睛 ”起 到 对 商 
吊装 饰 美化 作用 ,， 对 于 社会 而 言 ， 标志 的 设计 水 平和 形式 美感 ， 既 能 从 侧 而 反映 出 一 个 
国家 、 一 个 地 区 的 艺术 设计 水 平 ， 甚 至 也 可 以 反映 出 一 个 国家 、 一 个 地 区 的 文化 传统 和 
社会 意识 。 


14 ”标志 的 类 型 






















































































.4. “政府 和 国际 组 织 机 构 标 志 


1. 政府 部 门 标志 
政府 部 门 在 国际 交往 中 充分 代表 了 国家 形象 。 国 旗 、 国 微 、 党 旗 、 党 徽 、 团 旗 、 团 
徽 、 市 徽 等 形象 的 设计 ， 能 从 一 个 侧面 反映 出 国家 、 城 市 的 精神 面 狐 、 文 明 程度 和 文化 底 
za ( FS 1-22 )。 此 类 标志 的 设计 要 求 具有 地 方 性 、 和 象征 性 和 持久 性 。 
中 华人 民 共 和 国 国 旗 是 五 星 红 读 。 证 面 为 红色 ， 长 方形 ， 其 长 与 高 为 三 与 二 之 比 ， 
旗 面 左上 方 级 黄色 五 角 星 五 颗 , ERA, EA: 四 星 较 小 ， 环 拱 于 大 星之 右 ， 国 旗 旗 
面 的 红色 象征 革命 ; 五 角 星 用 黄色 是 为 着 在 红 地 上 显 出 光明 ,大 五 角 星 代表 中 国共 产 
党 ， 四 颗 小 五 角 星 代表 中 国人 民 ; 五 颗 五 角 星 相互 的 关系 象征 中 国共 产 党 领导 下 的 人 民 
大 团结 。 
$]. 中 华人 民 共 和 国 国 徽 ， 中 间 是 五 星 照 碎 下 的 天 安 门 ， 周 围 是 谷 穗 和 人 齿轮 。 麦 稳 
穗 、 五 星 、 天 安 门 、 齿 轮 为 金色 ， 圆 环 内 的 底子 及 垂 绎 为 红色 ， 金 、 红 两 神 颜 色 在 中 国 是 
象征 吉祥 害 庆 的 传统 色彩 ,天安门 象 征 中 国人 民 反 帝 反 封建 的 不 屈 的 民族 精神 ; 齿轮 和 谷 
穗 象 征 工 人 阶级 与 农民 阶级 ; 五 颗 星 代表 中 国共 产 党 领导 下 的 人 民 大 团结 。 





























































































































































































































1-22 ”中 华人 民 共和 国 国旗 和 国徽 


城市 标志 是 城市 独特 文化 和 精神 的 直接 展示 ， 
是 城市 品牌 的 形象 代表 ， 是 城市 的 识别 符号 。 杭 州 
的 城 标 具 有 历史 文化 与 现代 时 尚 相 结 合 、 地 域 特色 
和 国际 潮流 相 结合 、 抽 象 符号 和 现实 形象 相 结 合 、 
直观 美感 与 实际 应 用 相 结 合 的 特点 ,体现 “生活 品 
质 ” 城 市 发 展 核心 理念 ， 体 现 “ 精 致 和 谐 、 大 气 开 
放 














”城市 人 文 精神 ， 体 现 了 生活 品质 之 城 ” 城 市 
牌 ， 

杭州 城 标 设 计 理 念 
标志 以 汉字 “ 杭 ” 的 每 书 进行 演变 , (SER 
T EALER TWA. RR EA, 
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Es 





























的 气度 ， 如 图 1-23 FT. 


杭州 


1-23 ”浙江 杭州 城市 标志 


园林 、 拱 桥 等 诸多 要 素 融 入 其 中 ， 构 图 精致 ， 和 谐 相 融 ， 而 开放 的 结构 又 显示 出 大 气 舒 展 





{2)“ 杭 ” 字 古 义 即 为 “方舟 ”“ 船 ",“ 杭 ”又 通 “ 航 ”， 反 映 了 杭州 得 名 取 自 “大 
融 舍 舟 登 船 ”的 历史 典故 ， 体 现 了 杭州 作为 历史 文化 名 城 的 底蕴 ， 又 象征 着 今天 的 杭州 



































正 扬帆 起 航 ， 展 现 出 积极 进取 、 意 气 风 发 的 精神 面貌 。 
{ 3 】 标 志 运 用 江南 建筑 中 具有 标志 性 的 疙 屋 角 与 加 ® 














拱门 作为 表现 形式 ， 体 现 了 中 国 传 


统 文化 和 江南 地 域 特 征 ， 标 志 右 半 部 分 隐 含 了 杭州 著名 景点 “三 潭 印 月 





杭州 的 地 域 特 征 - 























(4) 标志 下 方 运用 笔触 的 元 素 ， 微 妙 地 传达 了 城市 、 航 船 、 建 筑 、 





亲近 感 ， 凸 现 了 杭州 独 有 的 “五 水 共 导 ”的 城市 特征 








{ 5 ) 标志 像 一 盘 船 ， 是 一 条 我 们 风雨 同舟 的 船 ; 像 一 个 家 ， 是 我 人 





像 一 座 城 ， 是 我 们 共 建 共享 的 “生活 品质 之 城 ”， 























”的 形象 ， 体 现 了 


园林 、 拱 桥 与 水 的 





共同 的 美好 家 园 ; 


{ 6) 标志 用 特别 设计 出 来 的 字体 表现 杭州 的 城市 名 称 ， 强 调 了 字体 的 独特 性 ， 字 体 与 





图 形 相 结合 ， 浑 然 一 体 。 














2. 国际 组 织 机 构 标 志 
世界 备 国 政治 、 经 济 动 文化 的 发 展 状 况 在 一 定 程度 上 确定 了 其 社会 发 达 程 度 和 文 胡 水 
Ж. 标志 设 计 在 国际 工业 、 商 业 、 文 化 和 社会 活动 中 的 关键 作用 备 受 独 目 .信息 化 使 这 姑 
异 逐 渐 缩 小 ， 国 际 交 流 更 加 频繁 ， 圭 立 习 际 组 织 胡 构 形 象 ， 在 国际 交往 各 公务 活动 中 于 
BEMER, KIRSA RAA GAIE BAJERE E 1-24 }. 
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美国 北 卡 罗 莱 纳 州 标识 首届 东方 经 济 论坛 (EREF 人 标识 美国 乔治 华盛顿 大 学 校徽 
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2020 年 东京 奥运 会 及 残 奥 会 会 亚特兰大 郑 证 队 正 式 公布 球 队 标识 韩国 首尔 东 大 门 设计 广场 形象 标识 





1-24 世界 各 地 组 织 和 活动 标志 


i .4.2 AAR EUER Ж 
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志 己 被 人 们 所 认 司 并 推广 使 用 。 

公共 信息 标志 是 用 于 公共 场所 的 指示 符号 ,好 有 显著 狗 记 号 作用 ， 芍 又 称 为 公共 标 
ip. 公共 信息 标志 是 法 规 、 规 则 等 内 容 的 形象 化 表达 ， 是 现代 社会 管理 的 具 依 依 现 .. 

公共 信息 标志 接 其 功能 可 分 为 公共 系统 标志 劲 公共 标识 - 

1, 公共 系统 标志 

公共 系统 标志 是 社会 公共 场所 等 理 法 规 航 形 和 象 化 ， 是 无 形 钓 警察 、 无 声 的 月 导 ( sl 
1-25 )。 它 包括 交通 系统 标志 ， 如 交通 指示 灯 、 交 通 指示 牌 、 路 名 指示 址 、 导 游 牌 等 ; 
馆 等 系统 标志 ， 妇 大 夸 系 统 标 志 、 运 动 会 系统 标志 ( sb 1-26 } 、 展 览 会 系统 标志 等 . 











zu | 


EDBBEEE 
回回 口 四 四 回回 
四 加 四 加 回国 
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1-25 ”一般 公共 设施 标准 化 标识 





1-26 北京 2008 奥运 会 体育 标识 


2. 公共 标识 

公共 标识 是 为 公共 系统 标志 配套 服务 的 相关 图 
形 符号 ， 它 包括 产品 的 使 用 标志 、 质 量 标志 、 安 全 
标志 、 操 作 标志 、 储 运 标志 、 等 级 标志 等 。 此 类 标 
志 设 计 要 求 具 有 识别 性 、 明 确 性 - 

3C 认证 是 “中 国 强制 认证 ”的 简称 (FA 1-27 )。 



























































为 适应 入 世 形 势 ， 真 正 况 现 我 过 入 世 谈 判 中 的 承诺 ， 3C 认 证 标识 
体现 世贸 组 织 有 关 协 议 的 国民 待遇 原则 ， 国 家 质量 检 图 1-27 3C 认证 标识 
验 检疫 总 局 于 2001 年 11 月 21 日 发 布 了 《强制 性 产 





品 认证 管理 规定 》， 同 时 发 布 了 《第 一 批 实施 强制 性 产品 认证 的 产品 目录 》 目 录 ， 共 19 Ж 132 
种 产品 ， 列 入 目录 的 产品 ， 均 须 于 2003 年 4 月 30 日 前 通过 “3C” 认 证 , 自 2003 年 5 月 1 
日 起 ， 未 获得 强制 性 产品 认证 和 未 实施 中 国 强制 性 认证 标志 的 产品 ， 不 得 出 口 、 进 口 、 销 售 。 

1.4.3 品牌 标志 

品牌 标志 是 一 个 商业 机 构 或 商品 、 活 动 的 象征 性 符号 。 品 牌 是 一 个 集合 性 概念 ， 它 包 
括 品 牌 名 称 、 品 牌 标 记 、 商 标 和 版 权 。 品 牌 名 称 是 品牌 中 可 用 语言 表达 的 部 分 。 品 牌 标记 
是 品牌 中 可 被 识别 但 不 能 用 语言 表达 的 部 分 ， 包 括 符 号 、 图 形 、 专 门 设 计 的 颜色 、 字 体 
等 ， 品 牌 还 是 一 个 系统 性 概念 ， 可 运用 于 各 种 场合 ， 形 成 有 秩序 的 企业 形象 活动 系统 ， 而 
作为 该 品牌 信息 的 接收 者 ， 因 此 获得 了 一 个 完整 的 品牌 概念 ,并 在 其 心目 中 树立 起 了 企业 
形象 。 品 牌 不 仅 具 有 区 别 的 功能 ,而 月 具有 综合 形象 的 象征 功能 ， 如 企业 形象 的 象征 。 商 
品 的 品牌 化 倾向 为 市 场 营 销 人 大 员 、 视 觉 传 达 设 计 师 提供 了 新 的 具有 战略 意义 的 思考 途径 。 
商品 品牌 标志 是 企业 的 代表 形象 ， 是 产品 的 质量 象征 ,也 是 企业 的 信誉 保证 ,商品 品牌 标 
志 一 般 包 括 洗涤 用 品 、 化 妆 用 品 、 文 化 用 品 、 服 装 用 品 、 食 品 、 电 器 用 品 等 标志 ， 

图 1-28 所 示 为 世界 知名 的 德国 汽车 品牌 ;- 图 1-29 所 示 为 世界 知名 的 美国 汽车 品牌 。 







































































@) Mercedes-Benz 





1-28 {Ai -FIt (Mercedes-Benz) 1-29 凯迪 拉克 (Cadillac) 
mm: 1.5 标志 的 设计 原则 
+ 
mam 1. 独特 性 
š 独特 性 是 标志 设计 最 基本 的 要 求 . 标志 的 形式 法 则 和 特殊 性 就 是 要 具备 各 自 独特 的 个 

















性 ， 不 允许 有 丝毫 的 雷同 ， 这 使 标志 的 设计 必须 做 到 独特 别致 、 简 明 突 出 ， 追 求 创造 与 众 





不 司 药 视觉 感受 ,给 人 饪 下 深刻 多 印 象 。 怀 此 ， 标 志 设 计 最 基本 欧 要 求 就 是 要 能 又 唱 于 现 
有 的 其 他 标志 ， 应 尽量 避免 与 各 神 各 样 已 经 注 机 、 己 经 使 用 的 现 有 标志 在 名 称 和 习 形 上 相 
X. 又 有 高 于 创造 性 各 中 备 自身 特色 的 标志 ， 才 有 生命 力 、 个 性 特色 越 鲜 明 的 标志 ， 视 
党 表现 的 感染 力 就 越 盈 - 

法 兰 西 岛 [L'le-de-France, яК ХХ } 是 一 个 融合 巴 获 市 与 其 周边 郊区 8 个 省 
的 整合 你 ， 其 标志 是 以 8 根 不 同 颜色 的 彩 条 组 成 一 个 铁塔 形状 ， 其 含义 是 : 埃菲尔 铁塔 代 
表 巴 黎 市 ，8 个 彩 条 分 别 代表 郊区 8 个 省 ， 不 司 的 颜色 代表 法 兰 西 岛 多 元 化 入 富 有 创新 的 
特色 ， 表 现 了 法 国文 化 的 独特 性 ( 图 1-30 ). 
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图 -30 法国 巴黎 大 区 (Paris Region) 新 标志 


2, 注目 性 

注目 性 是 标志 所 应 达到 鸭 祝 觉 效 果 。 优秀 的 标志 设计 应 该 双 引 人 人， 给 人 以 园 还 烈 钓 视 
觉 冲击 力 。 习 为 妈 有 引起 人 的 注意 ， 才 能 使 标志 所 要 传达 的 信息 对 人 们 产生 影 功 力 。 在 
Ві, е. зА 2: 398395 
生动 ， 是 产生 注目 性 的 重要 形式 要 素 。 特 列 是 公 
HERSE, MEREANA HAA 
的 视觉 冲击 力 ， 而 且 还 要 求 能 厅 各 和 神 不 司 的 环境 
条 件 中 都 能 保持 较 强 的 视觉 冲击 力 。 商标 设计 也 
和 要求 在 各 种 不 司 钓 应 用 媚 ， 都 能 保持 良好 为 高 标 
视觉 形象 ， 使 商标 无 论 是 在 商品 的 包装 . 厂 ， 还 是 
ЕАН =, ан DHAR 
作用 ( 3 1-31 ). 
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3. 识别 性 

识别 性 是 标志 易于 识别 、 记 忆 和 传播 级 重要 飞 素 .不 是 单纯 的 简单 化 ， 而 是 具有 以 少 
胜 多 、 立 意 深 刻 、 形 象 明显 、 雅 俗 共 赏 的 特 志 .通俗 性 强 约 标志 娠 有 公众 认同 面 大 、 亲 切 
盛 强 等 特点 - 对 于 商标 而 言 ， 一 禹 商标 形象 ， 着 先 要 有 一 个 与 众 不 同 的 、 均 亮 、 动 听 鸭 商 
标牌 名 ， 以 好 的 牌 名 为 基础 ， 综 合 考虑 商标 的 特 志 ， 选 择 最 佳 的 方案 ,再 进行 具体 的 到 形 
设计 。 一 个 好 金 高 标 幅 名 不 仅 彩 项 到 今后 商品 在 市 场 上 鸭 流 通 和 传播 ， 还 决定 着 设计 者 的 
整个 设计 过 程 刀 设计 效果 。 优 秀 的 商标 应 该 结合 商标 狗 内 容 嫩 特性， 与 商品 有 内 在 鸭 密 切 
联系 ; 根据 商标 注 骨 的 村 问 ， 能 体现 一 定 鸭 恶 想 内 容 和 寺 代 精神 ; 现代 商标 应 高 有 人 情 款 
РЕЖ, BA- ЕН. 

妈 此 ， 好 的 商标 应 具有 讲 得 出 、 匠 得 进 、 大 得 烧 、 记 得 住 、 传 得 开 的 特点 。 商 标 设计 
还 应 这 求 牌 名 区 亮 、 动 听 、 上 顺 品 ， 造 型 简洁 、 明 浙 、 录 于 识别 的 浆果， 使 商标 无 论 在 匠 觉 
上 还 是 视觉 上 ， 都 好 有 通俗 、 易 记 的 个 性 特 年 。 

衣 德 基 通常 简称 为 KFC， 是 来 自 美 恒 的 著名 连锁 快餐 ， 由 哈 兰 . ЕБЕТ 1952 
年 创建 ， 半 个 多 这 纪 以 来 ， 尽 管 肖 德 基 企 业 不 断 转手 、 挛 化， 但 它 鸭 形象 永远 都 是 那个 一 
зава. LAR, ВЖЕ, Лол КИШ ЕЖ (ES 1-32 )- 2006 F, 
ВВЕЛИ, ИЮНЯ Tesser 公司 设计 。 这 次 推出 的 肯德基 新 
标识 保留 了 山 德 士 上 校 招牌 式 的 踪 形 领结 ， 人 得 首次 将 他 经 帮 的 习 名 双 排 初 西 装 换 成 了 红色 
E38. лезва в іе ДИМЕ. CARES. SAYS 
依然 像 山 德 士 上 校 50 年 前 一 拌 ， 在 厨房 及 辛勤 为 顾客 手工 豪 制 新 鲜 、 美 款 、 高 质量 约 食 
物 . 商标 变 得 更 加 富有 人 情 味 和 生活 气息 ， 让 人 感到 非常 厅 切 。 
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4. 通用 性 
通用 性 是 指标 志 应 具有 较为 广泛 的 造 用 性 。 标 志 对 通用 性 的 要 求 ， 是 由 标志 的 功能 和 
需要 在 不 同 的 载体 和 环境 中 展示 、 宣 传 标志 的 特点 所 决定 的 ., 

从 对 标志 的 识别 性 角度 ， 要 求 标志 能 通用 于 放大 或 缩小 ， 通 用 于 在 不 同 背 景 和 环境 中 
的 展示 ， 通 用 于 在 不 同 媒体 和 变化 中 的 效果 。 也 就 是 说 ， 一 个 成 功 的 标志 无 论 是 被 放大 还 
是 被 缩小 、 无 论 是 在 近 距 离 还 是 在 远 距 离 、 无 论 是 在 繁杂 的 环境 中 还 是 在 空 上 的 空间 里 、 
无 论 是 在 静态 还 是 在 动态 时 ， 都 应 保证 能 使 观 者 较 迅 速 地 正确 识别 。 








































































































从 对 商标 在 产品 造型 、 包 装 装 潢 的 通用 角度 ， 要 求 商标 的 造型 不 仅 美观 ， 还 需要 注意 
使 商标 能 与 特定 产品 的 性 质 ， 以 及 包装 装潢 的 特点 相 协调 { 图 1-33 )., 
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从 复制 、 宣 传媒 体 的 通用 性 角度 来 讲 ， 标 志 应 不 仅 能 志 用 于 制版 印刷 ， 还 应 能 够 过 
不 同 材料 载体 的 复制 工艺 特点 如 金属 材料 的 刻 、 塑 、 铸 、 爆 等 复制 工艺 ， 不 二 
六 、 需 虹 灯 等 复制 工艺 以 及 快 节 奏 的 电视 屏幕 复制 展示 等 。 
























































标志 的 信息 传递 有 多 种 内 容 和 形式 。 其 内 容 信 息 有 精神 的 ， 也 有 物质 的 ; 有 实 的 ， 也 
НР; 有 企业 的 ， 也 有 产品 的 ; 有 原料 的 ， 也 有 工艺 的 .， 其 信息 成 分 有 单纯 的 ， 也 有 复 
杂 的 。 标 志 信息 传递 的 形式 ， 有 图 形 的 、 有 文字 的 ， 也 有 图 形 和 文字 结合 的 ; 有 直接 传递 
的 ， 也 有 间接 传递 的 。 人 对 信息 的 感知 ， 有 具象 的 ， 也 有 抽象 的 ; 有 明确 的 ， 也 有 含蓄 
的 。 一 般 而 言 ， 标 志 信息 的 处 理 与 调节 ， 应 尽量 追求 以 简练 的 造型 语言 ， 表 达 出 既 内 涵 丰 
富 ， 又 有 明确 侧重 ， 并 且 容 易 被 观 者 理解 的 兼容 性 信息 为 最 佳 。 优 秀 的 标志 都 具有 形象 简 
洁 、 个 性 突出 、 信 息 兼容 的 知觉 特点 { 图 1-34 )., 
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6. 文化 性 
mm) 文化 性 是 标志 本 身 的 固有 属性 ， 标 志 中 的 文化 性 是 通过 标志 显现 民族 传统 、 时 代 特 
色 、 社 会 风尚 、 企 业 或 团体 理念 等 精神 信息 来 传达 的 .在 具体 的 标志 形象 中 所 显现 出 的 这 









































些 文化 属性 ， 又 是 标志 设计 者 自觉 或 不 自觉 地 以 自己 对 事物 的 理解 和 构思 ， 自 然而 然 地 融 
合 于 标志 的 内 容 与 形式 之 中 的 。 因 此 ， 也 可 以 将 标志 中 的 文化 性 ， 看 作 是 具体 标志 的 设计 
风格 或 设计 品位 的 特征 ,文化 性 强 、 设 计 品 位 高 的 标志 ， 其 必定 是 意味 丰富 、 耐 人 寻味 而 
不 同 凡响 的 作品 { 图 1-35 ]- 

7. 艺术 性 

艺术 性 是 标志 设计 给 人 是 否 有 美的 享受 的 关键 。 标志 的 艺术 性 是 通过 巧妙 的 构思 和 技 
法 ， 将 标志 的 高 意 与 优美 的 形式 有 机 结合 时 体现 出 来 的 。 艺 术 性 强 的 标志 ,县 有 定位 准确 ， 
构思 不 落 俗套 ， 造 型 新 颖 大 方 ; 节奏 清晰 明快 ; 统一 中 有 变化 ， 富 有 装饰 性 等 特点 .， 在 具体 
的 标志 设计 时 除了 要 求 必须 具有 强烈 的 个 性 特征 以 外 ， 对 于 标志 的 其 他 要 求 ， 则 应 依据 现 有 
同类 标志 的 现状 为 背景 ， 以 具体 标志 所 要 传达 的 主要 信息 为 侧重 ， 进 行 灵活 调节 ， 不 必 苛 求 
对 各 项 具体 要 求 面 面 俱 到 。 总 之 ， 凡 是 标志 设计 中 的 佳作 ， 必 然 具 有 内 容 与 形式 相 统一 ， 个 
性 突出 、 形 和 象 鲜明 ， 注 目 性 强 ， 便 于 识别 和 记忆 ， 给 人 以 美的 享受 等 标志 设计 要 求 的 基本 特 
征 (图 1-36 )， : 
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21-35 具有 中 国文 化 特色 的 2014 马 年 春晚 标志 图 1-36 充满 艺术 气质 的 澳洲 


乌 鲁 鲁 沙漠 风帆 酒店 标志 


B. 时 代 性 

时 代 性 是 标志 在 树立 企业 形象 过 程 中 的 核心 ， 商 标 既 是 产品 质量 的 保证 ， 又 是 识别 
商品 的 依据 。 商 标 代表 一 种 信誉 ， 这 种 信誉 是 企业 几 年 、 几 十 年 ， 甚 至 是 上 百年 才 培 植 
出 来 的 。 经 济 的 繁荣 、 竞 争 的 加 剧 、 生 活 方式 的 改变 、 流 行 时 尚 的 趋势 导向 等 要 求 商 标 
必须 适应 时 代 。 如 何 改革 商标 ， 一 种 方式 是 抛弃 旧 商 标 ， 重 新 设计 ， 以 全 新 的 面貌 出 现 。 
这 种 重新 设计 ， 在 经 济 上 可 能 要 付出 较 大 的 代价 ,通过 广告 媒介 反复 宣传 ， 才 能 重新 树 
形象 ， 另 一 种 方式 是 对 老牌 并 享有 信誉 的 商标 ， 在 原 商 标的 基础 上 通过 一 个 长 期 的 策 
渐变 的 手法 ， 随 着 时 间 的 推移 ， 逐 步 改 造 和 完善 ， 既 具有 连续 性 ， 易 于 识别 ， 又 
于 时 代 感 ， 让 人 在 不 知 不 觉 中 接受 新 商标 ， 这 一 演进 的 规律 ， 是 由 具象 到 抽象 ， 由 复 
杂 到 简洁 ， 使 其 迁 步 具备 现代 化 、 国 际 化 的 特征 。 如 图 1-37 和 图 1-38 所 示 为 几 组 富有 
时 代 感 的 现代 标志 设计 。 
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课 后 实 训 ”切身 体验 一 一 认识 标志 





KIAR: 收集 3 组 你 喜爱 的 标志 { 商标 | 并 分 析 其 适应 范 周 、 作 用 和 意义 
实 训 要 求 : 
通过 到 商场 、 专 买 店 等 处 收集 带 有 标志 的 产品 样本 、 招 贴 、POP 广告 、 报 纸 或 
杂志 广告 等 。 按 日 化 用 品 、 食 品 、 文 化 艺术 、 电 子 通信 等 大 类 分 组 ( 可 以 考虑 将 兴趣 一 致 
的 同学 分 在 一 个 组 ] ， 每 组 选 定 一 类 商品 - 

2) 分 析 收 集 到 的 标志 { 商标 ) 作品 所 适合 的 商品 范围 
3 ) 调查 分 析 本 标志 { 商标 ) 案例 针对 的 消费 群体 ， 受众 是 否 易 于 理解 和 接受 。 
4) 解析 本 商标 案例 是 否 符合 消费 对 象 ， 其 适应 对 象 之 处 体现 在 哪些 方面 
5) 讨论 分 析 时 将 侧重 点 放 在 标志 { 商标 ) 的 应 用 上 。 
6) 到 市 场 或 服务 现场 要 勤 “ 看 " 、 勤 “ 问 ” 和 “现场 体验 "必要 善于 从 第 一 、 第 二 
的 资料 中 发 现 不 同 商品 或 商标 的 独特 之 处 ， 
按 每 小 组 4 或 5 人 分 组 进行 实 训 ， 每 小 组 收集 不 少 于 5 种 的 处 于 竞争 的 同类 标 
志 作 品 ， 小 组 集体 分 析 研 究 同类 标志 作品 的 创意 并 用 PPT 形式 进行 归纳 ， 最 后 上 交 一 
份 “ 关 于 标志 ( 商标 】 应 用 的 调查 分 析 报 告 "s 最 后 进行 课堂 讨论 与 交流 。 
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课题 二 


创意 无 限 
一 一 标志 设计 的 表现 形式 


m 课题 要 求 


通过 对 标志 的 不 同 表现 形式 的 介绍 和 对 实例 的 分 析 ， 从 形态 
JT AREE BS RUE, 为 标志 的 表现 形式 找到 合理 的 出 发 
点 ,| 最 终 创造 出 完美 的 标志 表现 形式 。 要 求学 生 能 正确 理解 并 掌 
握 标 志 设 计 的 表现 形式 ; 从 美学 的 角度 出 发 ， 对 标志 的 形态 进行 
分 析 与 把 握 ， 并 进行 初步 的 标志 设计 实践 。 





标志 的 表现 是 高 度 概括 的 符号 化 过 程 ， 标 志 中 的 表现 元 素 ， 如 形态 、 色 彩 及 肌理 ， 都 
包含 着 指向 标志 所 要 表现 的 主体 的 理念 。 

我 们 通常 用 文字 、 图 形 及 文字 与 图 形 相 结合 的 手法 来 作为 标志 设计 的 表现 手法 ， 从 而 
表现 标志 所 要 表达 的 意象 。 




















2.1 文字 表现 


文字 作为 一 种 传播 语言 的 工具 ， 本 身 就 具备 了 固有 的 读音 与 明确 的 指示 意义 。 文 字 是 
标志 设计 中 常用 的 一 种 表现 手法 ， 它 通过 对 相关 的 文字 进行 重新 设计 ， 从 而 丰富 文字 的 表 
现 意义 ， 表 达标 志 的 设计 理念 ， 
文字 的 表现 手法 来 完成 的 标志 ， 往 往 可 以 达到 指向 明确 、 易 读 、 易 记 、 易 理解 的 设 
计 上 有 目标， 同时 ， 这 种 简练 而 直接 的 方式 也 具有 很 强 的 识别 性 。 

文字 本 身 就 是 一 种 高 度 符号 化 的 表现 ， 在 用 文字 表现 的 手法 来 设计 标志 的 时 候 ， 往 往 
是 对 文字 进行 硅 张 、 装 饰 、 解 构 s 重 构 等 手法 进行 重新 创造 ., 下 面 分 别 对 汉字 、 英 文 、 数 
字 ， 以 及 标点 符号 在 标志 设计 中 的 表现 手法 进行 阐述 ， 

2.1.1 汉字 表现 

汉字 是 汉文 化 的 符号 表现 和 传播 工具 ， 也 是 中 华 民 族 的 “文化 品牌 "， 其 本 身 的 形态 也 
有 具有 鲜明 的 时 代 文 化 特色 ， 汉 字形 态 优美 多 变 ， 肉 涵 直 富 ， 结 合 了 相应 多 的 书写 工具 ， 而 形 
成 的 书法 艺术 ， 是 汉字 文化 的 一 个 艺术 性 的 亚 展 ， 也 是 标志 设计 中 可 以 汲取 养分 的 宝库 ,, 

从 甲骨 文 开始 ， 汉 字 发 展 成 为 一 个 以 “ 形 ”“ 意 "“ 音 ”为 造 字 基础 的 文字 系统 。 鉴 于 
汉字 象形 、 象 声 、 会 意 的 特征 ， 根 据 设计 需要 ， 将 要 表达 的 理念 ， 以 图 形 化 、 符 号 化 的 手 
法 ， 融 入 汉字 的 设计 中 ， 从 而 产生 了 特定 的 含义 。 

同时 ， 以 汉字 作为 表现 手法 的 标志 ， 也 往往 以 浓郁 的 民族 特色 而 具备 了 特有 的 吸引 力 
和 文化 内 涵 ， 现代 标志 设计 的 多 元 化 ， 要 求 我 们 理性 地 分 析 现 代 标 志 柱 念 与 科学 思想 对 汉 
字 标 志 设 计 方法 的 积极 影响 ， 丰 富 汉字 标志 研究 内 容 ， 扩 大 汉字 标志 艺术 的 表现 范围 ， 传 
达 中 华 民 族 的 文化 底蕴 ， 将 对 形成 中 华 民族 的 “文化 品牌 ”有 重要 的 意义 。 

作为 汉字 发 源 地 的 中 国 ， 汉 字 在 设计 领域 的 使 用 与 发 展 却 远 不 及 目 本 。 目 本 的 许多 著 
名 设计 师 ， 他 们 在 作品 中 瑟 妙 地 将 汉字 作为 抽象 画 看 待 ， 尤 其 是 在 包装 设计 、 标 志 设 计 
中 ， 以 汉字 的 书法 体形 式 作 为 设计 元 泰 是 设计 师 们 普遍 使 用 的 设计 手法 .。 日 本 的 设计 运 
传统 的 理念 、 现 代 的 元 素 和 构成 手法 ， 以 及 赋予 民族 情感 的 内 容 ， 使 之 走 在 了 设计 的 前 
沿 ， 日 本 的 设计 是 值得 我 们 青年 设计 师 们 学 习 和 借鉴 的 。 汉 字 是 中 国人 民智 慧 的 结晶 ， 传 
承 与 发 扬 它 ， 并 把 其 精神 元 素 融 入 现代 标志 设计 之 中 ， 必 定 会 使 企业 形象 设计 更 县 文化 性 
与 社会 性 { Е 2-1), 
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2.15 Xx Em 

ЭХ ИЕ, QUIBAS ДАУРЕН Алага 
RUFE, AUR ГНИИ. 以 单个 字母 、 刍 称 缩 写 、 一 个 单词 或 几 个 单词 作为 
标志 设计 的 基 太 表现 形式 ， 是 我 们 在 标志 设计 韦 使 用 英文 表现 钓 常 用 手法 - 

美文 字母 造型 简洁 。 姻 有 明显 的 几何 化 特征， 方便 进行 夸张 、 变 形 、 解 构 、 重 构 、 重 
稳 等 多 神 造 型 方式 的 加 工 。 对 英文 字体 进行 设计 、 或 考 改变 菜 些 局 部 金 造 和 型， 以 及 结合 
和 神 象 生意 义 的 形态 等 多 神 设计 手 法 ， 都 是 我 们 在 标志 设计 中 银 好 的 选择 { = 2-2), 
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22 用 英文 字母 来 表现 的 标志 








2.1.3 数字 表现 

以 数字 作为 标志 主体 的 设计 手法 ， 往 往 是 应 用 于 一 些 特 殊 的 与 数字 相关 的 设计 对 象 .， 
比如 某 一 届 的 运动 会 ， 某 机 构 的 几 周 年 纪念 等 有 明确 的 数字 指向 的 机 构 或 者 活动 ,在 这 种 
情况 下 ， 数 字 是 一 个 主要 的 信息 ， 而 数字 本 身 指向 明确 、 形 态 可 塑性 强 ， 是 很 好 的 设计 
元 素 ( 图 2-3 )。 
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2.1.4 标点 符号 到 现 

标志 符号 是 一 神 特 殊 约 文字 形态 ， 每 一 个 标志 都 药 含 着 其 特 胸 意义 比如 到 号 可 以 
象征 “未 完成 "“ 再 前 进 ”等 意义 ， 而 感叹 如 又 可 以 象 季 “ 惊 证 " “їл” “出 人 意料 ”等 
AZ WE. 











标志 符号 以 其 简洁 多 形态 和 具有 手 富 内 涵 约 特征 ， 成 为 设计 师 约 一 个 灵感 来 源 。 从 标 
点 符号 生动 有 趣 金 形态 着 许 进 行 设计 ， 是 标志 设计 的 重要 手法 之 一 ( 到 2-4). 
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22 图 形 表 现 


形 在 信息 传播 上 有 其 快速 、 广 泛 、 信 息 量 大 、 识 别 性 高 等 特征 ， 从 而 成 为 标志 设计 
的 一 种 表现 手法 。 

2.2.1 具名 图 形 的 表现 

具象 图 形 是 对 客观 事物 的 描述 或 者 是 依据 客观 事物 进行 概括 、 提 炼 、 变 形 而 成 的 图 
形 ， 常 常 可 以 用 矢量 图 形 、 手 绘 插图 ， 甚 至 摄影 的 手法 来 表现 。 

具象 图 形 忠 于 物体 的 自然 形态 ， 虽 然 有 的 图 形 进行 了 较 大 的 变形 ， 但 依然 可 以 明确 地 
分 辨 出 物体 的 形态 。 所 以 具象 图 形 往往 可 以 营造 生动 有 趣 的 画面 ， 既 符合 人 们 的 生活 经 
验 ， 又 可 以 带 来 意外 的 视觉 感受 。 

在 标志 设计 中 ， 用 具象 图 形 作为 表现 手法 ， 常 能 达成 容易 识别 容易 解读 、 容 易 理解 
的 目的 ,具象 标志 表现 形式 可 分 为 如 下 几 种 , 

1. 人 体 造 型 的 图 形 

人 体 造型 的 概念 既 指 整 个 人 体 ， 也 指 它 的 局 部 ;如 肢体 、 五 官 等 。 人 们 之 间 的 信息 交 
流 不 仅仅 体现 在 语言 、 文 字 上 ， 也 隐藏 于 人 的 姿态 和 表情 之 中 。 人 体 的 姿态 主要 表现 在 两 
个 方面 : 一 是 整个 人 体 的 动作 ， 二 是 肢体 的 动态 ,, 人 的 身体 姿态 动作 完全 可 以 传达 一 个 简 
洁 明 了 的 硫 念 ， 如 思想 、 感 情 、 心 理 等 ”而 肢体 的 动态 集中 体现 在 人 的 手 上 。 笠 势 是 除 口 
语 、 书 面 语 之 外 人 们 最 常用 的 交流 思想 的 工具 。 人 的 头 部 动作 、 脸 部 表情 、 五 官 表现 也 是 
视觉 传达 设计 所 特有 的 常用 题材 { 图 2-5 和 图 2-6 )。 
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图 2-5 用 动态 人 体 来 表现 的 各 届 奥 运 会 标志 





2. 动物 造型 的 图 形 

以 动物 作为 象征 的 主题 是 一 个 在 常 古老 的 标志 题材 。 早 去 远古 半期， 人们 就 招 动物 作 
为 图 得 案 拜 的 标志 ， 当 对 的 人 们 相信 每 个 氏族 都 与 某 神 动物 、 程 物 有 着 特殊 的 关系 .事实 
Е, ЛАЯ ВЕ, ЕЖУ, 我们 仍 可 以 看 到 
以 动物 造型 作为 企业 或 组 织 钓 标志 ， 在 商品 书 作 为 产 也 的 商标 ( 图 2-7 )。 
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3. 植物 造型 的 图 形 

植物 常常 是 美好 的 象征 ， 用 以 表达 吉祥 如 意 的 含义 ， 标志 中 的 植物 造型 至 少 受 到 两 个 
方面 的 影响 : 一 是 装饰 纹样 的 影响 ,， 装 饰 纹样 不 是 对 植物 的 直接 墓 写 ,而 是 图 形 结构 形成 
后 再 与 具体 植物 结合 ， 从 而 产生 特定 的 装饰 名 称 ， 这 一 点 在 古代 纹 章 中 尤为 突出 - 二 是 几 
何 化 影响 ， 近 现代 的 标志 植物 造型 大 多 归 整 为 圆 、 方 、 三 角 等 几何 形状 ， 显 示 出 现代 艺术 
中 结构 主义 、 风 格 派对 标志 设计 的 影响 { F3 2-8 )。 

4. 器 物 造 型 的 图 形 

器 物 是 各 神 用 具 的 总 称 ， 它 涉及 的 范围 极 广 ， 品 种 繁多 .， 从 形体 上 说 ， 大 至 高 答 入 云 
的 建筑 物 、 巨 大 的 交通 工具 等 ， 小 至 铅笔 、 电 器 插座 和 插头 、 文 具 、 餐 具 等 { 图 2-9), 

5. 自然 造型 的 图 形 

自然 现象 是 神秘 的 自然 力 的 象征 。 人 类 自 诞生 以 来 ， 就 把 它 和 巨大 无 比 的 力量 以 及 无 
穷 的 变化 联系 在 一 起 ， 而 永恒 的 设计 主题 也 在 这 里 找到 归宿 太阳 、' 月 亮 、 星 象 、 云 和 水 
等 是 这 一 类 型 标志 常用 的 题材 { 图 2-10 )， 
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2.2.2 抽象 图 形 的 表现 

抽象 图 形 的 表现 指 的 是 以 高 度 概 括 的 图 形 符号 来 表达 标志 的 含义 .， 抽象 的 图 形 可 以 是 
几何 形 ， 也 可 以 是 偶然 形 ， 以 符号 化 的 图 形 形 态 ， 和 象征 性 地 代表 某 种 特殊 的 意义 ,， 
抽象 图 形 虽 然 不 具有 某 样 具体 物象 的 外 形 ， 不 过 却 更 能 够 直接 地 表达 观点 、 理 念 等 这 
标志 本 质 的 含义 ， 也 更 能 为 标志 带 来 想象 的 余地 。 
而 一 些 抽象 的 图 形 符号 ,已 经 在 长 期 的 使 用 过 程 中 ， 被 赋予 了 特定 的 意义 ， 借 用 这 些 
符号 ， 也 可 以 简洁 而 明确 地 表达 标志 的 含义 ,， 
现代 社会 的 商品 品种 日 益 增 多 ， 还 有 那些 提供 设备 、 技 术 及 资料 的 机 构 也 越 来 越 多 地 
使 用 标志 。 这 些 标 志 的 设计 ， 如 果 仍 般 的 表现 方式 是 难以 完成 的 ， 必 须 创 造 出 一 种 暗 
示 含 义 或 表示 机 构 的 抽象 特征 的 符号 。 抽 象形 表达 方式 正 适 用 于 此 类 情况 。 为 了 使 非 形象 
性 转化 为 可 视 特征 图 形 ， 设 计 者 在 设计 创意 时 应 把 表达 对 象 的 特征 部 分 地 抽象 出 来 ， 可 以 
借助 于 纯 理 性 抽象 形 的 点 、 线 、 面 、 体 来 构成 象征 性 或 模拟 性 的 形象 。 抽 人 象形 式 的 标志 ， 
单纯 地 表现 对 象 的 感觉 和 意念 ， 具 有 深刻 的 内 涵 和 神秘 的 意味 感 .抽象 形式 的 标志 造型 简 
洁 ， 耐 人 寻味 ， 产 生 一 种 理性 的 秩序 感 ， 或 具有 强烈 的 现代 感 和 视觉 冲击 力 ， 给 观 者 良好 
的 印象 和 深刻 的 记忆 。 抽 象形 式 的 标志 表现 形式 避 公 为 如 下 几 种 。 

1. 圆 形 标 志 图 形 

圆 具 有 单一 的 中 心 点 . 它 依据 这 个 点 运动 ， 引 起 向 周围 等 距离 的 放射 活动 ， 或 从 周转 
向 中 心 点 集中 的 活动 ( 图 2-11]. 换 而 言 之 ， 圆 形容 易 吸引 人 的 视觉 注意 力 ， 形 成 视觉 中 
心 。 而 在 中 国 古 代 人 民 的 审美 心理 中 ”常常 把 对 待 宇宙 万 物 的 哲学 态度 融化 在 这 样 一 个 贺 
形 中 ， 形 成 求全 、 求 满 、 求 夯 的 民族 心理 特征 。 圆 形 标 有 形 一 般 可 分 为 正 圆 形 、 椭 圆 形 
和 复合 形 等 。 

2. 四 方形 标志 图 形 

四 方形 的 基本 特征 是 具有 四 个 角 和 和 一 个 中 心 ， 与 圆 形 相 比 ， 它 具有 一 定 的 方向 性 
(E 2-12). 四 方形 通常 有 正方 形 、 和 矩形 < 梯形 、 获 形 等 。 正 方形 具有 近似 圆 形 的 性 质 
它 具有 一 个 中 心 ， 但 有 四 个 方向 不 其 明确 的 角 : 矩形 和 正方 形 相 比 ， 具 有 一 定 的 方向 性 ， 
而 且 梯 形 具有 冬 线 的 性 质 ， 也 带 有 明显 的 方向 性 ， 而 且 梯 形 的 中 心 是 偏离 的 。 萎 形 是 四 方 
形 的 一 种 变 体 ， 具 有 一 种 不 稳定 的 感觉 。 

3. 三 角形 的 标志 图 形 

标志 中 出 现 的 三 角形 大 多 是 等 边 三 角形 或 等 腰 三 角形 { 图 2-13 }。 这 类 三 角形 主要 有 
两 种 表现 形式 : 一 种 是 正三 角形 ， 显 得 特别 稳重 ; 另 一 种 是 倒 三 角形 ， 这 种 三 角形 将 宽大 
的 项 部 支撑 在 一 个 支点 上 ， 形 成 了 一 个 极其 危险 的 平衡 方式 。 而 其 他 形式 的 三 角形 ， 因 偏 
离 或 者 失去 了 垂直 定向 导致 其 视觉 稳定 性 不 强 ， 经 不 起 人 长 久 注 意 ， 故 在 标志 设计 中 较 少 
使 
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4. 多 边 形 标志 图 形 
多 边 形 是 由 多 种 几何 形 构成 的 ， 其 构成 方式 一 般 有 两 种 : 一 种 是 由 各 种 几何 形 相互 切 
割 构成 的 ， 如 圆 形 和 四 方形 的 切割 等 ; 另 一 种 是 由 各 种 几何 形 并 置 而 成 的 。 多 边 形 在 结构 
上 比 其 他 几何 形 复杂 得 多 ， 内 容 也 丰富 得 多 .在 标志 设计 中 ， 多 边 形 往往 能 表现 多 种 形式 
和 内 容 { 图 2-14), 但是， 就 视觉 记忆 而 言 ， 多 边 形 不 如 其 他 简单 的 几何 形 那样 容易 记忆 .， 
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5. 方向 形 标志 图 形 

方向 形 虽 然 有 多 种 形态 ， 但 箭 形 是 其 基本 形状 ， 其 他 变化 都 源 自 于 它 ， 故 方向 形 又 称 
箭 形 { 图 2-15 ).， 箭 形 的 本 义 是 箭头 ， 其 引 电 定义 是 指向 或 朝向 ， 在 空间 中 ， 它 的 角度 和 
方向 不 同 ， 意 义 也 就 不 同 。 如 箭头 朝 上 ， 表 示 上 升 和 直立 ; 箭头 向 下 ， 表 示 降 低 和 朝 下 。 
此 ， 方 向 形 的 意义 变化 主要 来 自 三 个 方面 : 一 是 方向 变化 ， 二 是 数量 变化 ， 三 是 状态 变 
化 = 方向 变化 确立 或 改变 了 方向 形 的 基本 含义 。 数 量变 化 增加 了 双向 、 多 向 的 含义 。 状态 
变化 则 语意 其 速度 、 曲 折 等 态势 。 
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2-15 方向 形 标志 


23 ”文字 与 图 形 相 结合 的 表现 


其 实在 设计 标志 的 实 残 书 ， 很 大 一 部 分 的 标志 并 不 仅仅 是 用 文字 或 考 图 形 来 表达 为， 
而 是 以 文字 与 恒 形 相 结合 形式 作为 表现 手法 来 表达 为 - 

文字 究 其 太 源 ， 也 是 图 形 钓 发 展 结 录 ， 所 以 文字 与 习 形 并 不 是 玫 立 钓 、 相 对 级 而 是 有 着 
内 让 的 联系 。 所 以 ， 文 字 习 到 形 相 结合 的 表现 手法 ， 不 是 单纯 表面 上 约 文字 与 到 形 的 拼凑 ， 而 
尽 标 志 中 的 文字 与 习 形 的 有 机 结合 ， 是 文字 的 理性 表达 与 图 形 的 感性 党 染 的 集中 表达 。 

常见 的 文字 与 习 形 要 结合 的 表现 形式 如 下 。 

(1) 文字 与 图 形 的 并 四 。 

文字 与 到 形 一 起 出 现在 一 个 标志 书 ， 共 可 或 为 标志 的 组 成 部 分 。 

(2) 用 习 形 取代 局 部 的 文字 。 
其 实用 习 形 取代 文字 的 局 部 这 种 方式 寻 己 出 现在 中 习 传 统 艺术 中 了 < 用 某 个 能 够 表达 一 定 
含义 钓 图形， 取代 文字 刷 的 某 些 局 部 ， 从 而 妇 强 了 所 要 表述 的 意义 ， 亦 或 是 赋予 了 新 的 意义 ， 

(3) 文字 变形 成 到 形 鸭 形态 。 

将 文字 有 意识 地 排列 成 某 个 图 形 ， 或 考 将 文字 的 字体 变形 成 特定 的 到 形 ， 使 文字 与 图 
形 的 意向 相 结 合 ( ©) 2-16 )。 
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2-16 文字 与 图 形 相 结合 的 标志 





课 后 实 训 ”标志 的 构成 表现 


























KIAR: 运用 字母 、 汉 字 、 数 字 与 图 形 的 构成 来 表现 标志 .， 在 表现 中 注意 形式 、 形 
态 的 变化 ， 如 装饰 、 肌 理 、 立 体 等 - 
KIER: 








(1) 英文 字母 构成 表现 : 在 26 个 英文 字母 中 任 选 6 个 字母 ， 运 用 发 射 、 渐 变 、 旋 转 
等 形式 美的 规律 ， 分 别 用 三 角形 、 圆 形 、 方 形 等 几何 形体 作为 基本 形 来 设计 标志 ， 要 求 设 
计 完 成 后 编排 在 三 张 AA 纸 页 面 中 .， 

(2) 汉字 字体 构成 表现 : 任 选 单个 汉字 和 多 个 汉字 | 建议 在 2~4 个 左右 ) ， 分 别 演变 
th 2 种 以 上 不 同 的 形态 。 并 编排 在 一 张 A4 纸 页 面 中 。 

(3) 数字 组 合 构成 表现 : 阿拉 伯 数 中 任 选 一 个 或 两 个 数字 进行 组 合 构 成 设计 。 分 别 注 
EH 2 种 以 上 不 同 的 形态 ， 并 编排 在 一 张 A4 纸 页 面 中 。 

(4) 图 形 组 合 构成 表现 : 二 字母 与 图 形 组 合 结构 表现 2 个 ; 名 汉字 与 图 形 组 合 结构 表 
现 2 个 ; 从 数字 与 图 形 组 合 结构 表现 2 个 。 并 编排 在 二 张 A4 纸 页 面 中 。 





























课题 三 


灵感 碰撞 
一 一 标志 设计 的 构成 要 素 及 设计 技法 


m 课题 要 求 


从 构成 学 的 角度 重点 讲解 标志 的 构成 要 素 和 法 则 ， 揭 示 标 
志和 形式 的 基本 技法 。 要 求 理解 掌握 标志 构成 法 则 ， 在 理论 的 指 
导 下 进行 形式 方面 的 专项 实 训 ， 从 而 学 会 运用 一 些 基 本 技法 来 
设计 标志 。 


3.1 标志 设计 的 基本 构成 要 素 


标志 设计 实质 上 是 点 、 线 、 面 、 色 彩 习 和 神 基 本 构成 要 素 不 司 方式 的 组合、 架构。 随 着 
组 构 方式 的 变化 ， 可 以 演变 出 寺 变 万 化 的 标志 设计 来 。 点 、 线 、 而 、 色 彩 有 着 各 自 不 同 的 
形态 利 个性， 如 何在 整体 设计 中 发 挥 各 自 的 个 性 ， 要 遵循 形式 美 鸭 基本 规律 。 

1. 标志 构成 要 素 一 一 点 

从 造型 设计 的 角度 来 看 ， 点 是 一 切 自 然 形 态 的 基础 ， 是 欣 成 所 有 视觉 传达 图 形 的 最 基 
本 的 元 素 .， 点 的 形态 单纯 而 且 简 洁 ， 在 视觉 上 给 人 以 张 为 彻 亲 知 力 。 在 标志 设计 媚 ， 点 通 
过 特定 的 构成 法 则 ， 可 以 形成 具有 特殊 含义 惊 视觉 冲击 力 的 图 形 ( 图 3-1 ).. 
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点 的 形象 是 要 对 级， 巧妙 地 刊 用 四 司 的 形状 、 方 向 、 面 积 。 以 及 不 司 位 置 钓 务 神 变化 
邢 组 合 的 起 可 以 给 人 带 来 丰富 的 视觉 感受 与 心理 感受 ， 从 而 在 标志 设计 中 创造 出 与 全 不 司 
的 效 采 .标志 设计 中 ， 单 独 约 志 给 人 以 泌 聚 力 却 莹 藏 张力 约 视 觉 感受 ， 具 有 集中 视线 的 作 
A; 多 个 点 根据 方向 、 位 置 等 不 同 钓 组 构 方 式 以 及 点 眉 身 形状 的 差异 ， 也 具有 不 同 的 表现 
Л. 相同 的 点 表现 统一 ， 寻 有 物 序 感 ; 不 可 的 点 变化 手 言 、 表 现 活泼 。 聚 集 的 点 由 于 排列 
方式 约 不 同 ， 可 以 产生 虚实 、 娶 散 、 空 间 等 富 于 移 律 感 圾 视觉 节奏 变化 ; 分 散 的 志 按 想 大 
小 、 琉 密 进 行 排列 ， 则 会 给 人 带 来 悠远 与 灵动 的 动态 视觉 感受 。 

点 具有 变化 无 穷 的 弓 合 力 忆 表现 力 ， 大 小 不 一 刀 不 司 数量 约 点 可 以 构成 任何 自 忆 的 形 
©, ЕЖЕ АР R ИЯ 3122313 в Ж }Е РЗ. 

2. 标志 构成 要 素 一 一 线 

Эк. ИВТ, ЯВ, КЕ. И. 方向、 形状 和 不 同 
的 性 格 等 属性 。 不 司 的 线 娠 有 不 司 的 含义 ， 每 一 种 线 都 存在 著 它 自身 独特 欧 个 性 与 情感 特 
征 ， 并 末 此 引发 人 们 不 同 的 心理 变化 知情 绪 依 验 线 不 仅仅 具有 情感 上 约 飞 素 ， 而 且 好 有 
方向 性 、 政 续 性 、 流 动 性 和 远 远 空 间 航 感觉 ， 它 所 产生 的 空间 上 的 深度 与 广度 ， 给 标志 设 
计 提 供 了 更 为 广阔 的 思维 空间 - 

SMRTNA ARAIRE, MFMA NRE, BEIR. WARMA 
WESERI, WAER., AIR ARER, MAAR Вања. RRRA 
ERWE. KAARI ARAT ima, Sese TBh EAER RNE 
格 表 现 ， 以 获得 不 习 钓 、 最 佳 芍 视觉 效果 ( B 3-2). 
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РАЗНЫЕ, А ЭЛ ЕН. ЄЛ ЗД НУ SEEN. unn. К 
2849, 2 НЕРУ YES МиР ЕРАЗ В ЕН]. EBZGBERHT 
命 力 、 县 有 力度 司 伸展 鸭 感 觉 ; ЖЕНА, 斜 线 的 动感 和 方 癌 感 最 强 ， 
适合 表现 运动 感 ; 折线 的 方向 变化 三 高 ， 易 于 形 或 空间 感 。 自 者 才 线 随 意 而 优美 ， 有 潇 
im. зау, ЛЕЯ, кан, ати». за. М 
Wü). TBERDUESS ALAS. 

在 标志 设计 忆 将 线 作为 主要 构成 要 素 ， 既 要 了 解 不 同 线 的 特性 ， 司 对 还 应 掌握 形式 美 
的 法 则 ， 按 照 形式 美金 规律 去 设计 。 

3. 标志 构成 要 素 一 一 面 

面 是 无 数 点 却 线 约 组 合 。 面 好 有 一 定 多 面 积 和 质量 ， 上 三 下 空间 的 位 置 于 多， 尺 此 相对 于 
点 和 线 来 说 ， 其 视觉 冲击 力也 更 大 、 更 强烈 ， 更 好 有 科 己 鲜明 鸭 个 性 初 请 感 特征 | 图 3-3). 

面 是 标志 设计 的 一 个 重要 构成 要 素 ， 不 司 形态 的 面 有 着 不 避 的 性 格 特点 ， 在 标志 设计 中 
所 形成 鸭 效 果 也 各 有 不 司 。 面 约 形 状 、 大 小 、 虚 实 、 透 视 等 不 司 状态 ， 都 会 使 人 们 产生 不 司 
的 视觉 悦 心 理 感受 。 妇 正方 形 、 短 形 、 三 角形 等 雪线 形 的 百 有 简洁 诅 了 芍 特 征 ， 录 有 一 定 的 
AFR. ВАНА ЖЕ. ЯМ, ВАХ, ВАРНЫ, 更 高 于 亲和力 和 
人 情 款 。 大 约 面 有 向 前 和 扩张 感 ; ¿JJN398145 ESSE. 百 钓 虚实 变化 可 以 产生 空间 与 
层次 上 的 美感 。 尺 此 ， 在 进行 标志 设计 秆 要 把 所 面 与 面相 互 之 间 整 体 的 和 谐 统一 。 
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3.2 标志 设计 中 的 色彩 表现 


在 标志 设计 的 下 入 基 太 构成 要 素 书 ， 色 彩 或 许可 以 说 是 最 重要 豚 ， 它 能 在 很 大 程度 上 
将 决定 作 巴 的 成 败 。 标 志 鸭 色彩 是 传递 信息 、 表 现 情 感 钓 重要 于 发 ， 它 一 方面 可 以 通过 强 
烈 的 视觉 冲击 力 ， 吉 接 引起 人 们 的 注意 与 情感 上 的 反应 ; 一 方面 又 可 以 更 深刻 地 揭示 形象 
的 个 性 特点 知 标 志 的 主题 ， 织 化 感知 力度 ， 给 人 开 下 深刻 的 印象 ， 并 看 传达 信息 的 司 时 给 
人 以 美 约 、 恰 悦 的 感受 . 

恰如其分 金色 彩 设 计 可 以 使 标志 的 主题 内 容 得 到 充分 、 准 确 约 体现， 使 得 标志 的 形象 
更 加 生动 、 更 富有 感染 力 。 选 择 切 合 设计 主题 钓 色彩 来 表达 创意 的 妨 想 情感 ， 赋 予 作品 内 
容 和 形式 上 的 活力 ， 是 标志 设计 的 一 个 非常 重要 为 环节 。 

色彩 寻 有 情感 性 彻 象 年 性 ， 虽 然 色彩 作为 一 神 物 理 现 象 本 身 并 冰 寻 有 感情 、 联 想 知 象 
生意 义 ， 但 是 正如 康定 斯 基 所 说 :“ 色 彩 对 人 这 样 的 有 机 体能 产生 三 大 的 作用 ， 并 也 直接 
影响 着 精神 ” ， 心 理 实验 也 多 次 证 明 ， 不 同 的 色彩 有 不 习 鸭 请 绪 反 应 ， 录 有 影响 人 的 心理 
并 能 调动 局 激发 人 的 情绪 ， 引 起 精神 上 的 共 净 。 因 此 ,应 合理 巧妙 地 运用 色彩 感情 约 规 
律 ， 通 过 所 运用 的 色彩 传达 出 一 定 的 象征 意义 ,在 芭 引 大 们 注意 力 并 引起 广泛 的 兴趣 天 心 
理 共 区 的 基础 上 ， 更 为 深刻 、 有 力 地 揭示 出 主题 ， 使 标志 作品 充满 哲理 性 每 力 。 

示 志 的 色 形 设计 一 定 要 从 表现 主题 福 内 容 出 发 ， 把 握 色 有 形变 化 的 对 代 特 年 ， 研 究 人 们 
的 色彩 心理 ， 打 破 常规 或 考 习 惯用 色 的 限制 已 禁忌 ， 大 胆 地 进行 探索 与 创新 ， 设 计 出 新 
颖 、 独 特约 色彩 格调 ， 并 赋予 色彩 新 约 内 洱 。 
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1. 标志 色彩 的 视觉 冲击 力 

标志 作为 人 们 视觉 上 直观 联 柱 约 特殊 方式 ， 从 视觉 和 学 上 讲 ， 人 多 视觉 识别 能 力 对 史 
色 的 敏感 程度 远 远 入 于 黑 、 白 、 灰 色 ， 影 色 远 比 单 鲜 更 刺激 视觉 神经 ， 因 而 彤 色 标志 具有 
更 大 的 及 引 为 。 观 察 色彩 时 ， 由 于 受到 色彩 汐 视 觉 刺激 ， 引 起 人 们 在 思 纤 方面 对 生 污 经 验 
яна, ны. зави, -APR Г. же, Узнаем 
кх JU ARCHIE ES ал, МАНЫ, RAES, AMEA 
信息 的 力度 也 是 较 强 的 

重庆 形象 标志 “人 人 重庆 ”| 到 3.4 )， 标 志 以 “人 ” 
为 主要 视觉 元 素 ， 展 现 重庆 “以 人 为 太 ” 的 精神 理念 ， e 
标志 中 的 红 也 代表 车 刚强 ， 黄 色 代 表 着 这 个 城市 的 对 
尚 。 与 之 要 对 应 的 灰色 调 ， 在 视觉 的 感知 上 就 会 弱 塌 
多 ， 而 与 之 成 正比 的 信息 传达 力也 要 应 如 一 些 . АН, 
为 了 这 求 高 度 的 视觉 冲击 力 ， 增 强人 们 的 注意 力 ， 通 党 
情况 下 。 标志 设计 中 的 色彩 都 会 选择 鲜 四 、 亮 丽 、 和 和谐 
级 色彩 。 肝 候 ， 针 对 实际 情况 ， 也 会 根据 主题 对 色彩 
进行 适度 的 调整 变化 ， 以 最 终 得 出 一 入 合适 、 恰 当 、 统 
一 的 标志 效果 ， 从 而 加强 视 觉 的 冲击 力 ， 提 高 标志 的 关 
注 度 。 334 重庆 形象 标志 
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2. 标志 色彩 的 信息 传达 力 
标志 是 企业 、 商 家 或 经 营 机 构 等 为 了 传 揪 信 息 而 采用 钓 一 神 宣传 形式 ， 以 便于 公众 
识别 对 于 国家 、 社 会 集团 乃至 个 人 ， 越 来 越 显示 出 其 重要 的 作用 在 当今 信息 大 爆炸 
钓 对 代 ， 一 个 新 标志 的 出 现 等 来 的 往往 是 过 客 匆 匆 看 上 几 眼 ， 录 板 与 无 趣 的 标志 可 能 让 
人 视而不见 。 仿 秀 的 标志 不 管 面 对 怎样 欧 年 零 设 、 消 费 层 等 都 是 一 如 既往 地 被 人 了 解 和 
Жош. dis зра элш ЛЕ, Як yE mitis ТИК, АНЯ 
夺 人 之 势 。 一 个 三 如 岁 约 孩子 可 能 不 知道 “麦当劳 ”的 英文 怎么 拼写 ,但 是 他 绝对 不 
AUD. EE E. CRFSARTER— AR, RAER AT] AR ATA 
文字 ， 不 理解 图 形 ， 又 是 什么 原 习 让 他 不 会 走 错 门 ? 这 个 “麦当劳 ” 品 神 又 是 通过 怎样 
的 途径 向 这 些 年 零 息 的 孩子 们 传达 他 们 的 品牌 
583? HAER, ЧУЖИЕ 
M 双 拱 门 或 为 使 信 向 全 球 消费 考 宣传 钓 最 权 
威 、 最 成 功 的 信息 传达 考 、 这 个 M 取 自 Mos 
Donald's， 采 用 醒目 、 了 明亮 并 且 容 易 勾 起 人 
们 强烈 贪 欲 胃 金 黄色 为 主 鱼 ， 然 后 再 结合 M 
McDonald's ЗП, WEAR SERA. дм. Bez 
® HEREZAN, AARIA B RARAN 
气息 ， 召 次 着 他 们 源源 不 断 地 走 进 这 座 欢 乐 之 
T, MMEA RIZS ARIHI KE 





















































3-5 ”麦当劳 标志 B(A 3-5). 
5.2.2 标志 设计 色彩 的 必 理 情感 去 现 


鱼 彩 是 姑 有 一 定 含义 刀 情 感 的 ， 它 可 以 刺激 入 的 感官 ， 表 达 主 题 动 内 涵 ， 影 毅 人 们 的 
情绪 并 引起 不 同 的 心理 反应 - 不 司 的 色彩 会 引起 人 们 不 同 钓 心理 获 想 ， 而 这 些 色 形 也 就 寻 
有 了 不 司 的 象征 意义 - 

当 我 们 看 到 菜 种 色彩 金 千 候 ， 往 往 会 不 自觉 地 与 生活 中 的 相 类 似 的 事物 联系 起 来 ， 这 
Th EB АУ КЕ ЛЯ, ЮЛЮ. В, К. АХЫ. №. ЖЖЖ 
及 个 人 的 生活 经 历 等 有 很 大 的 关系 .. ЗГА ОЗ А, Вавила 
一 位 受众 面面俱到 ， 而 要 想 引 起 大 众 金 共鸣 ， 就 要 把 握 住 大 众 心理 约 基 性、 如 大 部 分 人 都 
有 这 样 的 感觉， 看见 金色 、 红 印 、 模 印 、 黄 色 就 会 感觉 很 温暖 ， 而 蓝 色 、 银 鱼 、 兹 色 、 绿 
色 往 往 给 人 一 种 冰凉 的 感觉 ， 这 和 社 温 隆 到 冰凉 即 是 标志 名 彩 的 冷 援 心理 感受 。 混 援 钓 颜色 
明亮、 欢快 、 和 愉悦， 所 以 在 标志 设计 书 ， 很 多 时 候 被 快餐 店 和 食品 企业 使 用 ， 王 老 吉 、 
IJR. #6. SAE. > 上 、 必 胜 客 等 司 内 外 众多 知名 的 企业 ， 都 不 约 而 同 地 以 这 
шн, Bez. enn. 23) хаваси, акакат ами 
X 由 于 这 : mam. 纯度 较 高 能 给 人 传达 喜悦 、 欢 快 、 兴 和 奋 、 激 动 的 信息 ， 所 以 成 为 
应 用 频率 较 高 的 常用 名 了 。 ШЕЕ. RA., В. ВЕЛИЖ. TH FARANE 
彩 ， 则 在 工业 、 医 疗 卫 生 、 科 技 等 行业 的 标志 色 中 使 用 较 多 ， 如 联想 、IBM、 美 能 达 等 约 
蓝 色 传达 着 秆 读 、 备 慧 、 前 沿 、 速 度 的 理念 .. 妇 杂 台 心 观察 不 难 发 现 ， 近 些 年 的 街道 、 社 
ХРЕН. К. КРЕМА т АЯ, ал БАХ. в 



























































等 为 主 色调 ， 以 向 患者 明确 地 传达 医院 的 宁静 、 祥 和 的 氛围 ， 使 病人 平心静气 、 精 神 放 
松 ， 从 而 便于 医生 治疗 。 假 如 以 大 面积 的 红色 、 黄 色 来 代替 此 种 蓝 绿 色 ， 患 者 长 期 接触 这 
种 张扬 、 热 情 、 跳 跃 的 色彩 会 感到 疲劳 、 紧 张 ， 而 在 这 种 场合 如 果 使 用 黑色 、 褐 色 ， 又 给 
人 一 种 压抑 、 苦 闽 的 感觉 ,使 人 联想 到 万 苛 俱 家 的 黑夜 、 生 命 的 终极 ， 不 利于 患者 康复 。 
所 以 ， 针 对 不 同 的 主题 和 品牌 的 理念 ， 选 择 使 用 不 同 的 色彩 ， 使 标志 能 够 更 加 准确 地 传达 
企业 的 宗 表 ， 为 企业 树立 良好 的 信誉 ( 网 3-6 )。 























3-6 ”行业 与 标志 色彩 的 关系 分 类 


5.2.3 标志 设计 色彩 的 定位 

标志 的 色彩 相对 于 其 他 种 类 设计 的 色彩 而 言 并 不 是 很 复杂 ， 通 常 分 为 音色、 双色 、 混 
侣 色 几 种 。 一 个 标志 用 色 一 般 不 超过 3 种 ， 主 要 根据 所 要 表现 的 主题 内 容 和 设计 者 的 创 
意 而 定 。 不 同 的 设计 者 有 着 不 同 的 色彩 偏好 ， 有 时 候 会 形成 对 色彩 的 主观 倾向 ， 或 者 说 形 
成 其 常用 的 色彩 风格 样式 。 但 是 ,标志 的 本 质 在 于 传播 信息 ， 把 握 标志 所 要 传播 的 信息 要 
点 ， 通 过 最 佳 视觉 元 素 的 编排 ， 使 受众 在 视觉 和 心理 上 产生 特定 的 感受 与 联想 ， 这 是 标志 
设计 的 内 容 与 任务 ， 好 的 标志 应 具有 强烈 的 视觉 冲击 力 ， 让 人 过 目 不 忘 , 所 以 ， 在 标志 设 
计 过 程 中 ,色彩 定位 要 太 量 采用 受众 约定 俗 成 的 视觉 心理 共性 ， 要 切合 主题 内 容 ， 注 重 色 
彩 对 比 和 图 形 文字 等 的 巧妙 搭配 ， 使 标志 富有 生活 气息 和 人 情 味 ， 从 而 在 和 观众 的 信息 交 
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流 中 传递 出 亲切 感 和 可 信赖 感 ， 给 人 轻松 愉悦 的 视觉 体验 ， 最 终 设 计 出 立意 明确 、 形 象 直 
观 、 便 于 记忆 、 雅 俗 共 赏 的 标志 设计 来 . 

总 之 ， 色 彩 能 够 焕发 出 人 们 的 情感 ， 描 述 人 们 的 思想 ， 向 人 们 迅速 传达 信息 与 情意 ， 
从 而 能 够 更 完美 地 传达 着 标志 设计 的 意 韵 - 


3.3 标志 设计 中 的 设计 技法 


在 标志 设计 中 ， 构 成 形式 美的 因素 可 以 分 为 两 大 部 分 : 一 部 分 是 构成 要 素 本 身 ， 如 
对 称 、 韵 律 、 均 衡 、 节 奏 、 形 体 、 色 彩 、 材 质 、 工 艺 等 ; 另 一 部 分 就 是 这 些 元 素 的 组 合法 
ДИ. 恩格斯 说 : 自然 界 的 一 般 形 式 便 是 规律 ， 这 种 规律 也 是 艺术 形式 美的 依据 。 这 意味 
着 ， 无 论 是 自然 之 物 还 是 设计 作品 ， 者 是 通过 它 所 能 具有 的 最 有 效 的 形式 呈现 出 来 的 。 
此 ， 一 幅 平 面 设计 作品 ， 实 际 上 就 是 对 一 些 具 有 特定 性 质 的 构成 要 素 。 如 将 图 形 、 文 字 、 
































标志 的 设计 法 则 是 一 种 概括 的 辩证 法 则 ， 要 求 在 设计 过 程 中 ， 理 性 地 推 项 标志 中 各 构 
成 因素 之 间 的 反复 、 对 比 、 和 谐 等 关系 ， 目 的 是 在 变化 中 求 统一 ， 在 统一 中 寻 变 化 ， 最 终 
使 标志 在 视觉 语言 的 表达 上 简练 、 明 确 、 统 一 、 完 美 。 

5.3.1 标志 设计 的 调和 技法 

1. 重复 

重复 也 叫 反 复 ， 就 是 相同 或 相似 的 要 素 重 复出 现 ， 反 复 产 生 于 各 种 物象 的 生长 、 运 动 
的 规律 之 中 ,如 和 人体 的 运动 、 鸟 类 的 飞翔 及 花草 树木 、 行 云 流水 等 。 人 们 通过 对 反复 这 一 
自然 现象 的 长 期 观察 ， 感 觉 到 这 种 规律 的 重复 和 条 理 可 产生 节奏 感 ， 并 具有 统一 的 秩序 
美 、 整 齐 美 。 与 对 称 形式 一 样 ， 反 复 容 易 被 视觉 所 辨别 ， 使 人 一 目 了 然 ， 并 可 在 视觉 功能 
上 加 深 印 象 ， 增 强 观 者 的 记忆 。 反 复 的 形式 可 分 为 单纯 反复 和 变化 反复 ， 单 纯 反 复 是 指 某 
一 造型 要 素 简 单反 复出 现 ， 从 而 产生 了 均 齐 的 美感 效果 ; 变化 反复 是 指 一 些 造 型 要 素 在 平 
面 上 采用 不 同 的 间隔 形式 ， 使 反复 不 仅 具有 节奏 美 ， 还 具有 单纯 的 韵律 美 。 对 于 单纯 反复 
和 变化 反复 的 使 用 ， 要 根据 表现 形式 的 目的 而 定 ， 如 要 求 标志 质朴 、 端 庄 ， 则 采用 单纯 反 
复 的 形式 ; 如 要 求 标志 活泼 、 欢 快 ， 则 采用 变化 反复 的 形式 { 图 3-7 )。 

2. 渐变 

渐变 是 一 种 符合 规律 的 自然 现象 ， 例 如 自然 界 中 物体 近 大 远 小 的 透视 现象 、 水 中 的 涟 
薄 等 。 这 些 都 是 有 秩序 的 渐变 现象 。 渐 变 是 一 种 规律 性 很 强 的 现象 ， 这 种 现象 运用 在 视觉 
设计 中 能 产生 渐变 形式 ， 就 是 在 一 定 秩序 中 将 基本 型 有 规律 地 递增 、 递 减 或 是 将 形 由 此 至 
彼 慢 慢 转 化 ， 比 起 重复 的 同一 性 ， 渐 变 呈 现 出 阶梯 性 变化 的 美 ， 更 具 生 气 .， 由 于 渐变 和 谐 
优美 ， 使 得 这 一 技法 在 标志 设计 中 多 有 运用 { 图 3-8 )。 渐 变 的 形式 可 分 如 下 几 种 - 

KFR: 水 平 布局 有 开阔 、 安 定 、 平 稳 、 扩 展 之 感 。 
SiS. 垂直 具有 挺拔 、 向 上 之 感 。 

BAR: 倾斜 有 左 侨 或 右倾 之 分 ， 由 了 
倾斜 布局 较为 活泼 

肉 外 式 : 内 外 布局 有 内 大 外 小 或 外 大 内 小 之 分 。 内 大 外 小 具有 内 凸 外 目的 感觉 ， 外 大 
内 小 则 具有 外 西 内 目的 感觉 。 



























































































































































?位 置 变化 ， 具 有 左 或 右 的 方向 动感 ， 所 以 
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AJR: 司 周 布局 只 有 丰富 圆润 之 感 - 

Бех. 螺 线 式 有 等 好 离线 惊 阿 基 米 德 摆 线 等 ， 它 有 回旋 扩展 之 感 。 

渐变 金 规律 为 总 体 组 合 规 律 ， 即 在 总 体 中 包含 的 各 部 分 既 有 差异 性 ， 又 有 共同 特征 ， 
ТЛИ. АУ. Еа, аул. 

3. 均衡 

均衡 名 含 了 对 称 、 平 衡 两 个 概念 ， 是 视觉 最 基 杰 的 要 求 ， 也 是 标志 造型 最 基本 的 形 式 
RU, ЗАБАНЕН pp sh. 

L1) заттек, аз). 对 称 是 构 或 形式 美 鸭 基本 法 则 之 一 ， 是 生物 你 结构 的 一 
ЕЛЕНА, Л. ЭНА. Аа, ИРЕН, ЗЕ 
社会 时 期 ， 人 类 就 认识 了 对 称 约 规律 ， 并 运用 这 一 规律 制造 了 对 称 形 钓 陶 弱 ， 且 在 陶 弱 上 
装饰 了 酒 称 钓 几何 图 形 。 因 此 ， 对 称 是 人 类 最 熟悉 、 最 早 掌握 鸭 一 种 形式 美 ， = JL T£] 
中 文 泣 所 创造 出 来 约 构 图 形式 。 对 称 图 形 规律 性 还 ， 它 整齐 平衡 ， 且 有 节奏 美 动 人 工 意 五 
美 ， 因 而 使 人 感到 一 神 合 予 规律 的 愉悦 . 

一 般 对 称 的 形式 有 友 间 旋转 对 称 、 反 应 袍 动 对 称 等 。 对 称 鸭 排列 方式 包 丘 一 条 对 称 
$a. ЕЖА. ИЖ. CAO cles iP ERARE ЖК 
HAE., ЗАЗ, ЗЛЫЕ. ВЕТ, 

(2) EIRAN. ЗН, Ия sk а, дем 
是 视觉 上 的 平衡 ， 而 不 是 简单 的 几何 平衡 ， 需 要 协调 形状 、 色 彩 位 置 方 向 等 多 方面 习 泰 来 
这 到 ， 从 而 使 图 形 活 政 而 稳定 ,在 标志 设计 叫 ， 我 们 可 以 通过 一 个 习 形 鸭 各 个 要 索 ( 如 形 
状 、 大 小 、 色 彩 等 ) 在 重 与 数 均 等 的 情况 下 形成 。 在 设 订 标 志 半 ， 要 注重 对 均衡 法 则 的 运 
用 ， 使 标志 在 视觉 上 产生 美感 1 3) 3-9). 
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8.8.2. 标志 设计 的 对 比 技 法 

对 比 是 把 两 种 不 同 的 事物 或 情形 作对 照 ， 相 互 比较 ,标志 设计 中 的 对 比 ， 是 把 点 、 线 、 
面 、 体 、 大 小 、 方 向 、 位 置 、 室 间 、 重 心 、 色 彩 、 肌 理 等 某 一 造型 要 素 中 差别 程度 较 大 的 部 
分 组 织 在 一 起 ， 加 以 对 照 比较 ， 互 相 衬 托 ， 使 各 自 的 特征 更 加 突出 。 如 直线 和 曲线 对 比 ， 可 
更 加 显示 出 直线 的 刚强 、 坚 硬 、 明 确 、 单 纯 、 简 朴 和 曲线 的 柔和 、 流 畅 、 活 泌 、 亲 切 。 

对 比方 式 大 致 可 分 为 形状 对 比 、 大 小 对 比 、 位 置 对 比 、 黑 白 对 比 、 虚 实 对 比 和 情感 对 比 
等 ,值得 注意 的 是 ， 在 对 比 过 程 中 还 需要 调和 .， 过 分 强调 了 对 比 的 一 面 ， 则 容易 造成 生硬 僵 
化 的 效果 ， 但 过 分 注意 了 调和 的 一 而 ， 则 容易 给 人 以 平庸 无 奇 的 感觉 。 因 此 在 构图 中 ， 经 常 
在 某 一 部 分 运用 对 比 的 技法 ， 而 同时 在 另 一 部 分 运用 调和 的 技法 ， 在 两 种 技法 的 穿插 应 
取得 多 样 统一 的 最 佳 效 果 。 但 是 ， 对 比 形式 的 标志 应 该 以 对 比 为 主 ， 以 调和 为 辅 ， 要 以 辅助 
部 分 衬托 和 突出 主体 部 分 。 标志 采用 对 比 造 型 技法 ， 基 有 人 鲜明、 醒目 和 振奋 人 心 的 特点 ， 如 
果 在 此 基础 上 ， 于 变化 中 求 统一 ， 就 可 设计 出 造型 生动 的 对 比 标志 ( 图 3-10 至 图 3-14), 
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TAKASHIMA FARM MAGOKORO ZEPPIN 
图 3-10 形状 对 比 : Takashima farm 农场 标志 图 3-11 形状 对 比 : 真心 绝 品 标志 
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图 3-12 大 小 对 比 : Nine Suns 酒 庄 品牌 标志 3-13 Бані. 挪威 石油 和 天 然 气 联合 会 标志 
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图 3-14 RANI: 无 车 党 高 茶馆 标志 








1. 突破 














为 了 夸张 图 形 或 文字 的 某 一 部 分 ， 有 意识 地 把 其 分 布 在 轮廓 线 的 外 侧 ， 使 作品 更 加 生 
动 活泼 、 引 人 注目 ， 称 为 “突破 ”无论 是 线条 图 形 ， 还 是 色 块 图 形 ， 都 具有 一 定 的 轮 大 ， 











轮廓 限定 了 图 形 的 大 小 、 形 状 。 轮 廓 有 直线 系 几 何 形 轮廓 、 




















线 系 几 何 轮廓 、 综 合 性 几何 











轮廓 和 自然 形 轮 廊 。 直 线 系 几何 轮 廊 有 三 角形 轮廓 、 正 方形 毗 廊 、 长 方 
Jig. НЗ ЛЕНЕ АЈЫ Е. FAKHER М 















































形 轮廓 和 正 多 边 轮 





合 性 几何 轮廓 是 直线 


系 和 曲线 系 几 何 形 轮廓 的 组 合 ， 如 方 和 圆 的 组 合 轮廓 等 ; 自然 形 轮 廓 则 以 其 自然 形态 为 








#8. 
突破 的 形式 可 分 为 如 下 几 种 ， 





(1) EARE: 当主 题 在 轮廓 的 上 方 突破 时 ， 由 于 突破 以 后 的 主题 
对 位 置 有 所 增高 ， 所 以 给 人 以 一 种 向 上 、 挺 披 、 高 大 的 感觉 ( 3-15) 
(2) 下 方 突破 : 当主 题 在 轮廓 的 下 方 突破 时 ， 由 于 突破 以 后 的 主题 
对 位 置 有 所 降低 ， 所 以 给 人 以 一 神 平 稳 、 安 详 、 扩 展 的 感觉 { 图 3-16 ) 
(3) 左右 方 突破 : 当主 题 在 轮廓 的 左右 方 突破 时 ， 员 于 突破 以 后 的 
方向 的 相对 位 置 有 所 偏 移 ， 因 此 给 人 以 一 种 运动 的 感觉 。 这 种 运动 基本 


























和 轮廓 在 纵向 的 相 


和 轮廓 在 纵向 的 相 


主题 和 轮廓 在 左右 
上 是 水 平 的 ， 可 以 

















是 前 、 后 、 左 、 右 四 个 方向 的 运动 { 图 3-17 )s 

















Eoo. QANTAS 


Ё 3-15 Ann Maguire 艺术 教育 基金 会 标志 3-16 ”澳洲 航空 公司 
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based 





Е 3-17 OPPO 智能 手机 ColorOS 系统 标志 


品牌 标志 


突破 应 根据 主题 形式 与 内 容 的 需要 ， 进 行 怡 如 其 分 钓 夸张 外 理 ， 但 是 切 套 过 分 夸张 ， 以 
和 免 破 二 形态 的 完整 与 统一 - 

2. 图 与 底 

人 类 在 很 早 以 前 就 刊 用 反衬 造型 手法 来 制作 司 形 ， 如 古代 的 太极 到 ， 就 是 以 询 衡 的 了 
阿 鱼 要 互 反 条， 形成 阴阳 对 立 的 统一 体 -。 Жїз. цайта. злая. кл. YR 
有 在 各 种 器 呈 上 的 旋涡 形状 也 是 黑白 条 纹 相 惜 戒 形 。 黑 白 对 比 强烈 的 版 加 和 和 民间 剪纸 也 经 
常 采 用 这 和 神 有 反衬 造 型 手法 。 在 及 神 到 形 叫 ,底子 可 以 说 是 图 形 ， 到 形 也 可 以 说 是 底子 。 相 
互 依 存 约 两 个 部 分 不 仅 形成 了 新 鲜 、 洱 快 鸭 视觉 效果 ， 而 刁 充 分 地 利和 用 了 空间 ， 如 动物 中 
的 斑马 ， 我 们 可 以 说 是 自 底 黑 色 条 纹 ， 记 可 以 说 是 黑 底 白色 条 纹 ， 之 所 以 得 出 不 司 约 结论 
是 习 为 著 骤 点 各 异 。 但 是 习惯 视觉 对 图 形 汶 底子 的 确定 具有 一 定 的 规律 - 

ВЕ НИЗ РЕЖ, ЕЯ, ИХ НИЕ 
与 负 形 的 对 比 、 补 充 、 相 互 和 罕 托 ， 突 测 相互 独立 的 视觉 效 时 、 这 种 技法 我 们 称 之 为 正 负 形 
的 对 比 : 它 以 习 底 反 转 的 形式 ， 使 标志 遇 有 很 强 的 形式 感 ， 具 有 空间 变换 为 运动 的 视觉 效 
果 ， 耐 人 寻 珠 、 在 标志 设计 中 ， 大 小 不 司 的 图 形 结 合 在 二 起 ， 可 以 使 整个 标志 形象 在 视觉 
上 力量 感 更 提 ， 其 搭配 要 有 主 次 之 分 ， 在 整体 形象 十 要 有 细微 约 变 化 ， 并 且 要 好 有 强烈 的 
完整 性 条 统一 感 ( 图 3-18 至 图 3-21). 
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图 3-20 美国 电影 艺术 与 科学 学 院 标 志 图 321 新 罕 布 并 尔 大 学 标志 





对 比 与 统一 是 相对 的 ， 同 时 又 是 相辅相成 的 ， 没 有 绝对 的 对 比 ， 也 没有 绝对 的 统一 。 
对 比 过 多 会 造成 生硬 、 不 和 谐 的 效果 。 统 一 过 多 又 会 有 平淡 、 万 味 之 嫌 ， 三 者 缺 一 不 可 。 
关键 在 于 根据 所 要 传达 的 内 容 确定 对 比 与 统一 调和 的 手法 ， 从 而 在 两 部 分 的 相互 穿插 运 
中 获得 协调 、 了 明快， 既 变 化 又 统一 的 艺术 效果 - 在 多 个 矛盾 同时 存在 时 ， 应 确定 一 个 主要 
矛盾 加 以 强调 ， 而 削弱 其 他 ， 从 而 使 对 比 的 部 分 更 加 突出 ， 使 整个 图 形 更 加 协调 统一 。 

以 上 所 述 的 几 种 形式 法 则 是 标志 设计 中 比较 常见 的 ， 它 们 也 不 是 孤立 存在 的 ， 有 时 在 

























































































同一 个 标志 设计 中 会 根据 需要 综合 运 用 。 所 以 ， 在 具体 应 用 时 ， 应 具体 情况 具体 分 析 ， 根 
据 标志 所 要 传达 的 内 涵 ， 通 过 视觉 符号 语言 ， 选 择 恰 当 的 形式 或 多 神 形式 灵活 运用 ， 方 能 
设计 出 成 功 的 标志 。 
RARI 标志 设计 形式 的 探索 

KIAS: 





1) 在 前 面 标志 的 构成 表现 实 训 基础 上 ， 进 一 步 扩 展 思 考 范围 ， 引 在 使 思维 更 深入 、 
更 宽广 。 与 前 面 实 训 不 同 的 是 ， 本 次 训练 侧重 于 内 容 和 设计 形式 的 统一 ， 尽 量 摆脱 设计 技 
法 的 束缚 。 
2) 宁波 博物 馆 一 宁波 博物 馆 设计 形式 分 析 ， 思 考 跟 博物 馆 相关 的 感觉 、 情 绪 、 象 
征 元 素 等 ， 综 合 考 虑 后 选用 适合 的 设计 形式 进行 草图 表现 ， 
实 训 要 求 : 
1) 在 前 面 实 训 的 基础 上 进行 创意 思考 ， 避 免 陷 入 表面 形象 的 困扰 。 
2) 设计 内 容 与 设计 形式 和 谐 、 统 一 ， 
3) 使 用 的 设计 形式 合理 ;不 要 过 分 追求 过 多 元 素 的 应 用 , 

作业 步骤 : 从 熟悉 的 思维 原点 出 发 一 围绕 原点 自由 想象 一 将 与 原点 相关 的 感觉 、 感 
受 、 情 绪 、 适 用 的 图 形 符号 等 记录 下 来 一 考虑 课程 所 学 的 内 容 针对 设计 对 象 确定 设计 形式 
一 绘制 草图 一 全 班 进行 讨论 或 交流 。 
























































课题 四 


BUR; B 
一 一 标志 设计 的 标准 化 


m 课题 要 求 





A fc di më 36 — SX 
性 < < 准确 性 和 一 贯 性 。 要 求 了 解 标 准 化 制图 方法 、 意 义 和 作 用 ， 
并 能 熟练 地 运用 计算 机 辅助 设计 软件 进行 标志 设计 ; 掌握 标志 设 
计 的 规范 化 和 细 化 制作 。 





标志 是 企业 的 象征 ， 是 企业 形象 要 素 的 核心 图 形 ， 正 因 如 此 标志 的 精准 化 显得 更 加 重 
要 ， 标 准 形象 精确 的 传播 ， 可 以 为 企业 树立 统一 规范 的 形象 ,行业 要 求 标志 具有 专业 性 和 
规范 性 ， 体 现行 业 从 业 人 员 的 专业 性 ， 给 人 以 理性 、 庄 重 、 精 确 的 感觉 。 

标准 制图 为 标志 进行 了 数值 化 的 尺度 规范 ， 使 得 标志 图 形 更 加 规范 、 严 谨 ， 并 同时 呈 
现 了 标志 各 部 分 的 构成 、 比 例 关 系 ， 以 便于 精确 复制 ， 规 范 其 详细 尺寸 、 比 例 ， 视 觉 调 整 
其 细节 ， 以 适应 标志 的 广泛 运用 . 

一 般 来 说 ， 标 志 的 正 稿 包 含 以 下 几 个 方 而 的 内 容 ， 标志 的 色彩 稿 、 标 志 的 黑白 稿 、 标 
志 标 准 制作 稿 及 标准 色 等 。 过 去 的 标志 标准 稿 ( ЛЕЖА) 制作 都 是 通过 手绘 的 方式 制作 完成 
的 ， 近 年 来 计算 机 辅助 软件 的 普及 ， 使 得 标志 设计 正 稿 制作 已 经 由 手绘 转变 为 通过 计算 机 
辅助 设计 软件 来 完成 ， 它 的 优点 在 于 更 精确 和 更 容易 修改 ， 而 且 可 以 通过 网 络 直接 传输 ， 
也 可 以 拷贝 传递 ， 并 且 在 各 种 宣传 媒体 的 运用 中 无 论 是 放大 或 者 缩小 都 不 会 影响 标志 的 准 
确 性 ， 


4.1. 企业 标志 及 标志 创意 说 明 


设计 完成 的 标志 方案 必须 有 一 个 完整 的 设计 创意 说 明 或 宗 志 沟 义 ， 以 便于 企业 对 标志 
形象 更 好 地 进行 推广 、 实 施 和 应 用 。 

标志 释义 , - 即 商标 设计 说 明 或 设计 意念 ,是 设计 者 对 其 设计 的 图 稿 所 做 的 文字 解 
释 。 我 们 常 说 ， 好 的 设计 必须 要 有 好 的 没 计 说 明 ， 对 于 标志 这 种 “浓缩 ”的 设计 艺术 ， 
甚 “说明” 显得 更 为 重要 。 好 的 说 明 不 但 要 准确 无 误 、 言 简 意 赎 地 反映 设计 者 对 其 作品 
的 设计 意图 和 具体 含义 ， 还 要 文笔 流畅 ， 朗 朗 上 口 ， 凭 借 短 短 的 数 十 字 或 数 百 字 的 介 
绍 ， 使 客户 和 读者 很 快 能 认识 标志 并 产生 共鸣 ， 因 而 词汇 的 恰当 使 用 在 说 明 中 具有 着 举 
足 轻 重 的 作用 。 

企业 商标 标志 释义 通常 有 自己 惯用 的 词汇 ， 它 们 涉及 企业 理念 、 行 业 特质 、 设 计 术 
语 、 美 学 知识 、 吉 祥 用 语 等 方面 . 若 将 这 些 词汇 有 机 地 搭配 或 举一反三 地 加 以 巧妙 运用 ， 
就 会 写 出 很 好 的 释义 (图 4-1 )., 

































































企业 标志 诠释 


在 企业 识别 系统 中 ， 以 基础 部 分 要 素 最 为 重要 。 企 业 对 外 传达 的 中 心 内 容 均 以 基础 部 分 要 素 为 主要 核心 ， 
并 以 此 标准 系统 为 后 续 应 用 要 素 之 延伸 ， 以 建立 完整 统一 的 企业 形象 。 


基础 要 素 组 合 包括 :企业 标志 、 标 准 字 、 企 业 标准 色 : 象 征 图 形 及 辅助 色 系 、 企 业经 营 理念 、 企 业 名 称 


等 及 其 组 合 、 企 业 对 外 传达 的 中 心 内 容 ， 有 关 品 牌 对 外 讯息 的 视觉 传达 沟通 与 企业 形象 的 认识 识别 ， 均 
以 基本 要 素 为 主要 核心 ， 并 以 此 标准 系统 作为 后 续 应 用 要 素 延 伸 ， 以 建立 完整 统一 的 企业 形象 。 


东 州 商城 标志 以 太阳 与 海洋 有 机 组 合 而 成 ， 并 巧妙 地 将 英文 的 “D” ( 帆 型 ) 与 “Z” ( 水 型 ) ， 代 表 着 
富有 朝气 车 勃 、 不 断 创新 、 充 满 希望 的 东 州 品牌 形象 。 

圆 形 是 中 国 格调 : 处 理 圆润 ， 圆 圆满 满 ， 富 意 东 州 商城 成 功 美满 . 

东 州 商城 一 您 的 财富 港湾 


4-1 东 州 商城 标志 诠释 /宁波 汉 瑞 设计 








4.2 标志 墨 稿 、 反 和 白 效果 图 


标志 的 反 白 效 果 图 就 是 指 将 标志 的 黑白 效果 颐 倒 ， 将 黑 的 变 白 ， 白 的 变 黑 ,因为 要 配 
合 媒 体 发 布 的 需要 ， 不 仅 需 要 彩色 的 标志 效果 图 ， 也 需要 白 黑 颠倒 的 标志 效果 图 。 一 般 反 
白 图 主要 是 应 用 在 报纸 广告 等 单一 颜色 的 印刷 中 ， 彩 色 标 志和 反 白 标志 都 是 为 了 凸显 企业 
对 外 的 形象 ， 设 计时 要 体现 其 一 致 性 ， 切 忌 存 设计 反 和 白 效 果 图 时 一 定 不 能 忽略 渐变 的 部 
分 ， 要 注意 其 透明 度 的 设置 ( 图 4-2). 


















































Г» 





л:єгенелихталли 


42 东 州 商城 标志 反 白 效果 图 











标志 的 黑白 稿 可 以 展现 标志 的 基本 形态 ， 可 以 用 于 标志 的 注册 及 需要 套色 制作 的 应 
设计 上 ， 如 信纸 、 名 片 等 ， 灰 色 的 部 分 可 以 用 印刷 网 点 的 疏 密 来 控制 ， 以 节约 印刷 成 本 。 


4.3 ”标志 标准 化 制 


标志 的 使 用 范围 是 很 广 的 ， 大 至 十 几米 的 户外 广告 ， 小 至 几 厘 米 的 名 片 都 可 以 运用 ， 

设计 者 在 设计 时 必须 考虑 标志 的 适用 性 及 组 合 规范 。 制 作 标准 图 时 要 有 准确 详细 的 尺寸 和 

数据 说 明 ， 包 括 图 形 名 部 分 之 间 的 比例 关系 说 明 ， 圆 心 半径 缴 线 起 止 与 连接 缴 度 等 细节 问 

题 的 说 明 。 用 计算 机 辅助 设计 软件 设计 制作 完成 的 标志 图 形 应 可 以 任意 放大 或 缩小 ， 而 不 

影响 图 形 的 质量 ， 并 要 适合 在 不 同 媒体 上 使 用 ， 而 不 影响 其 展示 效果 。 在 标志 草图 完成 之 

后 ， 可 以 用 扫描 仪 将 初稿 输入 计算 机 ， 并 午 入 绘图 软件 中 ， 然 后 通过 制图 制作 规范 的 标志 。 
4. 制图 方法 N 
































一 般 有 如 下 几 种 制图 方法 ON 
(1) 方 格 标示 法 ; 在 正方 形 格子 线 上 配置 标志 ， 以 说 明 图 样 线 稿 的 宽 朗 、 空 间 位 置 等 
关系 (图 4-3 )。 PK 大 
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H3 东 州 商城 标志 方 格 制图 


—_ 


ë 
i 
г 
Ж 
化 


mH Exi ар © 








Bo wise Ge 


к= 


| 


(2) 比例 标示 法 : 以 标志 造型 的 整体 尺寸 作为 表示 标志 各 部 分 之 间 比 例 关系 的 基础 





[Е 4-4 ). 











(3) МД. Ялж. атая Баат, НА. ЕЯ 
测量 结果 标示 各 种 正确 的 位 置 ， 这 是 辅助 说 明 的 有 效 方法 { 图 4-5). 

2. 制图 基本 要 求 

必须 按照 规范 化 的 制图 法 正确 标示 该 标志 的 作 图 方法 和 详细 尺寸 ， 并 制作 出 大 小 规格 


不 同 的 样本 ， 将 标志 





图 











形 、 线 条 规定 成 标准 的 尺度 ,便于 正确 复制 和 再 现 。 要 求 在 计算 机 


辅助 设计 软件 中 使 用 【 图 纸 工 具 ] 画 出 方形 格子 ， 再 将 标志 配置 其 中 ， 注 明 宽 度 、 高 度 、 
角 、 圆 心 等 关系 与 位 置 ( 图 4-6). 
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(0 B4 ， 低 碳 产品 认证 标志 的 比例 关系 


4-5 ”宜春 市 博 能 宾馆 标志 标准 制图 
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Ё 4-46 海 和 森 标志 标准 制图 -宁波 汉 瑞 品牌 设计 


3. 标准 化 制图 绘制 过 程 

绘制 图 纸 网 格 一 对 齐 图 纸 网 格 一 标 出 单元 格 一 标 出 数值 一 标 出 弧度 值 ， 在 绘制 中 选 
“A” 代 表 一 个 单元 格 比例 尺寸 的 数值 单位 ， 使 标志 在 实际 运用 中 在 数值 范围 内 按 比 例 
放 ( 图 4-7)。 比 例 尺 寸 也 并 不 是 固定 数值 ， 在 实际 运用 中 ， 是 按照 实际 尺寸 变化 而 变化 
的 ， 如 “1 ; 10” 或 者 “1 : 100”. 标准 字体 的 标准 化 制图 和 方 格 坐标 制图 同 理 。 

4. 标志 预 留 空间 与 最 小 比例 限定 

为 了 更 加 清晰 有 效 地 传播 品牌 标志 ， 品 牌 标志 周边 必须 保持 一 个 最 小 尺寸 的 空白 空 
间 ， 该 空间 称 为 限制 区 域 ， 该 区 域内 不 得 出 现任 何 文字 、 符 号 和 其 他 元 素 。 

同样 ， 品 牌 标志 也 不 得 小 于 一 定 尺寸 { 自己 设 定 )， 否 则 将 难以 辨识 ， 这 就 是 最 小 比 
BiR 4-8 )。 由 于 标志 出 现 的 频率 与 应 用 的 范围 比 其 他 基本 要 素 多 而 广 ， 为 了 确保 标志 的 
完整 造型 与 设计 理念 ， 应 对 标志 的 放 太 缩小 予以 对 应 规定 。 当 标志 应 用 在 名 片 、 信 纸 、 信 
封 标签 上 时 ， 需 对 标志 进行 缩小 处 理 ， 否 则 会 出 现 模糊 不 清 、 粘 成 一 团 的 现象 ， 将 标志 应 
在 建筑 物 、 看 板 、 交 通 工 具 上 时 ， 需 进行 放大 处 理 ， 否 则 会 出 现 变异 和 不 协调 等 异常 现 
象 。 对 企业 信息 传达 的 准确 性 与 认 知 性 都 会 造成 不 良 作用 。 因 此， 有 时 必须 针对 标志 的 运 
制定 详细 的 尺寸 规定 ， 并 对 标志 进行 造型 的 适当 修正 和 线条 调整 。 
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4-7 ”宁波 尚 境 标志 空间 限制 区 域 标准 制图 
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为 使 标志 达到 最 小 使 用 情况 下 的 识别 功能 , 


标志 图 形 最 小 使 用 尺寸 为 84mm 


4-8 ” 东 州 商城 标志 最 小 比例 限定 


4.4 标志 特定 色彩 效果 展示 


标志 色彩 设计 确定 之 后 ， 还 需要 制作 标 
志 的 用 色 规 范 和 色彩 传达 过 程 的 管理 规范 。 
同时 ， 还 要 监督 企业 标准 色彩 的 使 用 情况 ， 
及 时 处 理 使 用 中 出 现 的 问题 

标志 都 会 有 一 个 或 多 个 标准 色 ， 首 先 
要 标示 出 标准 色 的 C、M、Y、K 的 数值 ， 
以 便 规范 印刷 使 用 { 图 4-9 ]。 其 次 ， 标 志 
还 会 在 不 同 的 色彩 环境 中 出 更， 要 标志 
不 同色 彩 环境 中 的 效果 ， 如 一 个 红色 的 标 
志 ， 在 白色 、 黑 色 、 蓝 色 等 背景 下 的 效果 - 
最 后 还 要 标示 出 标志 不 能 出 现在 哪些 色彩 
背景 下 ， 如 红色 标志 肯定 不 合适 出 现在 红 
EGET. 
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因此 在 实际 运用 中 ， 一 定 要 规定 标志 在 不 同色 彩 环境 下 是 否 可 以 使 用 及 如 何 使 用 ( 图 
4-10 和 图 4-11 )。 























标志 色彩 使 用 规范 。 
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В 4-10 东 州 商城 标志 色彩 使 用 规范 效果 展示 
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标志 反 白 使 用 规范 
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图 4-11 东 州 商城 标志 反 白色 彩 效果 展示 


4.5 标志 与 标准 字 应 用 组 合 


在 企业 视觉 识别 的 应 用 中 ， 标 志 与 企业 名 、 标 志 与 品牌 名 、 标 志 与 标准 字 的 单元 组 合 
应 用 最 为 广泛 。 这 类 单元 组 合 可 按照 应 用 设计 的 规定 尺寸 、 编 排 位 置 、 排 列 方向 等 预先 做 
好 分 析 调试 ， 寻 求 构成 形式 上 的 均衡 感 ， 获 得 组 合 要 素 之 间 协 调 的 比例 与 空间 关系 。 




















一 般 标 志 与 企业 名 的 标准 字 的 单元 组 合 形 式 有 左右 组 合 、 上 下 组 合 、 竖 式 组 合 ; 银行 
业 的 标志 与 标准 字 的 组 合 通 常会 增加 一 个 横 式 组 合 ( 左 中 右 结构 ) ， 便 于 应 用 在 较 狭 长 的 
门 头 上 。 不 同形 式 的 组 合 效果 如 图 4-12 至 图 4-26 所 示 。 















































标志 的 标准 组 合 (一 ) 
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4-12 ” 海 和 森 标 志 标 准 组 合 规范 (一 ) 





标志 的 标准 组 合 (二 ) 
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图 4-13” 海 和 森 标志 标准 组 合 规范 (二 ) 


标志 的 标准 组 合 (三 ) 
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标志 的 标准 组 合 (四 ) 
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4-17 ”标志 与 中 英文 简称 的 组 合 规范 (模式 ) 宁波 汉 瑞 品牌 设计 


视觉 识别 系统 规范 手册 VISUALIDENTIFICATION SYSTEM 
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基础 要 素 系统 BASIC ELEMENT A-033 
基本 要 素 组 合 规范 (二 ) 
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Е 4-18 ”标志 与 中 英文 简称 的 组 合 规范 (中 置式 ) 





视觉 识别 系统 规范 手册 VISUAL IDENTIFICATION SYSTEM 
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基础 要 素 系 统 BASIC ELEMENT A-034 
基本 要 素 组 合 规范 (三 ) 
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视觉 识别 系统 规范 手册 VISUAL IDENTIFICATION SYSTEM 
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基础 要 素 系统 BASIC ELEMENT A-035 
基本 要 素 组 合 规范 (四 ) 
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图 4-20 标志 分 别 与 中 英文 简称 的 组 合 规范 
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视觉 识别 系统 规范 手册 VISUAL IDENTIFICATION SYSTEM 
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基础 要 素 系统 BASIC ELEMENT A-037 
基本 要 素 组 合 规范 (六 ) 
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图 4-22 标志 与 中 英文 简称 的 组 合 规范 ( 坚 式 ) 
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4-23 ”标志 禁止 组 合 模式 
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标准 字 组 合 规范 (ER) (1) 


В 4-25 茅 庐 印象 食 府 - 品牌 名 称 中 英文 
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课 后 实 训 “精工 细 琢 ”标志 的 精致 化 制作 


实 训 内 容 :将 “ 实 训 三 ”的 标志 进行 标准 化 制图 及 规范 制作 ， 并 综合 考虑 标志 精致 化 
制作 方案 。 依 据 草 图 运用 计算 机 辅助 设计 软件 完成 精致 化 制作 项 目 。 

实 训 要 求 : 

(1) 熟练 利用 计算 机 辅助 设计 软件 对 标志 进行 细致 、 细 化 制作 。 

(2) 系统 地 完成 各 个 项 目 。 

(3) 注意 版 面 的 设计 。 

(4) 完成 后 统一 输出 彩色 纸 质 文件 ( 尺寸 A4 )。 

作业 步 又， 筛选 要 制作 的 草图 一 研究 分 析 适 用 各 种 细 化 、 系 统 化 的 构成 以 及 使 用 手法 
等 一 精确 、 系 统制 作 一 训练 结束 时 集中 展示 一 课程 阶段 讲评 。 Y 
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课题 五 
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实际 项 目 制作 程序 


LE 课题 要 求 


通过 对 标志 设计 项 目 整个 流程 的 体会 与 实践 ， 对 标志 设计 制作 
的 各 个 过 程 进行 有 效 的 分 析 研 究 和 讨论 。 主 要 研究 标志 投标 设计 
流程 、 注 意 事项 ， 进 而 培养 对 实际 设计 项 目 各 个 层面 的 分 析 、 辩 
别 能 力 。 从 而 掌握 现代 社会 对 于 标志 设计 的 不 同 侧重 点 与 要 求 ， 
达到 与 时 俱 进 ， 与 市 场 接轨 的 目的 。 
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标志 的 规范 化 设计 程序 主要 分 为 调查 阶段 、 设 计 阶 段 和 实施 阶段 。 标 志 的 调查 阶段 
是 对 设计 对 象 进行 全 面 而 深刻 的 调查 研究 ， 多 角度 、 多 层面 的 搜集 资料 ， 旨 在 从 中 挖掘 
设计 对 象 独特 的 卖点 ， 为 标志 的 创意 寻求 准确 而 有 效 的 设计 定位 ; 设计 阶段 是 将 调查 研 
究 阶段 所 提炼 的 抽象 意向 转化 为 可 视 化 的 视觉 符号 ， 并 将 其 不 断 深入 和 规范 化 ;实施 阶 
段 包括 标志 运用 效果 的 反馈 和 标志 的 标准 化 运用 ， 前 者 是 指标 志 投 入 使 用 后 ， 对 其 效果 
做 出 科学 而 客观 的 评价 ， 在 必要 时 对 其 做 相应 的 调整 ， 后 者 是 指标 志 的 运用 应 严格 亲 
守 其 各 项 规范 ， 如 标志 的 标准 制图 规范 、 标志 的 标准 色 规范 标志 与 标准 字 的 组 合 规 
范 等 。 

在 标志 设计 中 ， 注 重 规范 的 设计 过 程 是 每 位 设计 师 的 英 识 ， 但 在 实际 操作 中 有 的 设 
计 师 往往 明知 故 犯 ，“ 重 设计 ， 轻 调查 ， 轻 实施 ”已 成 为 部 分 设计 师 在 设计 标志 过 程 中 党 
犯 的 “通病 "。 设 计 师 往往 忽视 了 前 期 的 调查 与 后 期 的 实施 ， 只 将 标志 设计 定位 于 设计 阶 
段 。 设 计 界 应 该 对 上 述 问题 进行 深刻 的 反思 ， 最 根本 、 最 紧迫 的 是 要 在 标志 设计 实践 中 ， 
从 主观 上 一 改 现 有 的 对 于 标志 -设计 过 于 强烈 的 功利 性 追求 严格 遵循 标志 设计 的 规范 化 
程序 。 A ~ ^ 

4. 沟通 与 协议 VA ` X 

项 目 沟通 是 标志 设计 最 基础 的 环节 ， 能 让 客户 满意 的 、 好 的 设计 一 定 源 于 好 的 沟 
通 ， 只 有 在 透彻 了 解 客户 需要 及 要 求 的 基础 上 展开 设计 ， 才能 保证 设计 的 主题 与 目标 不 
会 偏离 。 沟 通 阶段 主要 是 进行 客户 对 象 访谈 客户 的 访谈 十 分 重要 ， 商 业 设计 与 纯 艺术 
的 区 别 主 要 表现 于 此 。 设 计 是 有 针对 性 的 艺术 服务 ， 所 以 那 种 只 凭借 设计 师 盲目 的 灵感 
设计 出 来 的 方案 很 难 十 分 准确 有 效 地 体现 委托 方 客户 的 理念 、 价 值 观 与 独特 性 格 。 访 谈 
的 对 象 包括 客户 机 构 中 的 各 级 领导 、 职 工 、 经 销 商 、 直 接 或 间接 的 销售 对 象 等 ， 其 中 企 
业 、 机 构 中 的 最 高 领导 的 意见 特别 重要 ， 因 为 他 们 是 企业 的 灵魂 人 物 ， 并 掌握 着 设计 方 
案 的 评判 权 。 

经 过 了 解 沟通 ， 如 能 与 客户 单位 达成 共识 ， 可 以 先 签订 标志 设计 合同 ， 常 用 的 合同 范 
本 如 下 。 























LOGO 设计 合同 





甲 方 ( 委托 方 ) : 

乙方 ( 执行 方 ) : 

根据 《中 华人 民 共 和 国 合同 法 》 及 国家 有 关 法 规 规定 ， 结 合 甲 方 委托 乙方 设计 项 目 
的 具体 情况 ， 为 确保 本 设计 项 目 顺利 完成 ， 经 甲乙 双方 协商 一 致 ， 签 订 本 合同 ， 共 同 
遵守 。 











一 、 设 计 内 容 及 方案 数 
1. 提供 LOGO 图 形 设计 ， 中 英文 标准 字 设 计 。 
2. 提供 个 设计 方案 ， 直 至 满意 为 止 。 





二 、 设 计 周 期 

1. 乙 方 应 在 ”个 工作 日 完成 设计 初稿 ( 双方 另行 约定 的 除外 )。 在 。 DIF 
日 完成 稿件 修改 ， 若 甲 方 校 稿 时 间 超 过 5 个 工作 日 或 因 甲 方 反复 提出 修改 意见 ( 但 乙方 设 
计 质 量 明显 不 好 或 不 能 达到 合同 要 求 目 的 除外 ) 导致 乙方 工作 不 能 按时 完成 时 ， 可 延期 交 
付 时 间 ， 延 期 时 间 由 双方 协商 确定 。 

2. 如 果 是 乙方 单方 的 原因 导致 不 能 如 期 交付 初稿 ， 每 日 ESAMI 从 
设计 费用 里 面 直接 扣除 。 



























































=. ЙН 
LOGO 设计 费用 为 : ЛЕЂ v 元 




















四 、 付 款 方式 

1. 设计 费 分 _2 次 付 清 。 LOK 

2. 本 合同 签订 后 ， РУНЫ AARAA 40% _ 40% , ЛЕТ v 元 整 
( 大 写 : Ns : 

3. LOGO 设计 完成 ， токти наи. 60% 060% _, MARTY_ т 
整 ( 大 写 : 总 ). 乙方 及 时 交付 电子 版 源 文 件 。 














X 


五 、 关 于 版 权 、 | 


1. 我们 对 版 权 的 理解 和 定义 是 以 《 ванн» 《中 华人 民 共 和 国 商 标 
法 》 及 《中 华人 大 民 共 和 国 商标 法 实施 条 例 》 为 依据 。 

2. 最 终 设计 稿 的 一 切 版 权 ( 包括 图 案 与 名 称 ) 归 甲 方 所 有 。 乙 方 在 为 甲 方 设计 过 程 中 
所 设计 的 非 最 终 设计 稿 ( 如 初稿 ) 的 稿件 及 其 设计 理念 的 版 权 ， 归 乙方 所 有 ， 甲 方 不 得 以 
任何 方式 进行 出 售 、 挪 用 ， 自 改 等 。 

З. 若 甲 方 欲 购买 乙方 提供 的 其 他 设计 方案 ( 非 最 终 稿 件 ) 时 ， 每 个 设计 方案 仍 须 按 全 
额 _60% 进行 支付 ， 且 版 权 及 使 用 权 归 甲 方 所 有 。 












































六 、 关 于 初稿 提供 

1. 所 有 的 稿件 都 通过 且 只 通过 互联 网 提供 ( 如 需 采 用 光盘 快递 方式 ， 费 用 由 甲 方 自 
f), 乙方 与 甲 方 达成 设计 协议 后 ， 甲 方向 乙方 支付 合同 总 金额 的 _40% o 乙方 开始 着 
手 设 计 。 乙 方 通过 QQ. E-mail 等 方式 向 甲 方 提供 稿件 。 

2. 如 果 乙 方 已 经 进入 初稿 设计 ， 在 未 提交 给 甲 方 之 前 ， 甲 方 单方 面 取消 设计 任务 ， 乙 
方向 甲 方 返还 预付 款 的 _50% _; 提供 初稿 之 后 ， 甲 方 单方 面 取消 设 计 任务 ,乙方 不 退还 
任何 费用 ， 且 版 权 及 使 用 权 仍 归 乙 方 所 有 。 

3. 如 果 乙 方 单方 面 取消 设计 任务 ， 乙 方 无 条 件 返 还 此 项 目的 所 有 费用 。 
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七 、 关 于 稿件 的 修订 

1. 乙 方 免费 且 无 条 件 的 对 稿件 进行 修改 ， 直 至 让 甲 方 满意 为 止 。 

2. 修改 的 周期 视 修改 的 复杂 程度 及 客户 要 求 的 变化 而 定 ， 最 多 不 超过 个 工 
作 日 。 

3. 甲 方 收 到 稿件 后 ， 如 果 在 _7_ 日 内 ( 含 第 _7_ 日 ) 没有 回应 及 再 次 作出 修改 的 请 
求 ， 表 明 甲 方 已 经 确认 了 设计 稿 为 最 终 样式 ， 设 计 项 目 将 最 终 完成 。 


























八 、 关 于 最 终 稿 的 提供 

1. LOGO 设计 方案 经 甲 方 确定 后 ， 乙 方向 甲 方 提供 以 下 四 种 格式 的 电子 稿 文件 : 
CDR. EPS. Al. PSD 文件 各 一 份 。 

2. 乙方 提供 的 稿件 都 是 通过 且 只 通过 互联 网 提供 ， сланина 电子 稿 
件 ，( 如 需 采 用 光盘 快递 方式 ， 费 用 由 甲 方 自 付 )。 x 

3. 乙方 收 到 甲 方 _60% ”的 合同 余 款 后 ，LOGO 的 知识 T 与 使 用 权 自 动 转 移 甲 方 
( 反之 ， 知 识 产权 与 使 用 权 仍 归 乙 方 所 有 ) ， 乙方 不 得 以 任何 方式 进行 出 售 或 挪用 等 。 



























































九 、 双 方 的 权利 与 义务 
1. 甲 方 的 权利 、 义 务 : 
(1) 甲 方 有 权 对 乙方 的 设计 提出 建议 各 居中 ， 以 使 乙方 设计 的 作品 更 符合 企业 文化 内 涵 ; 
(2) 甲 方 有 权 对 乙方 所 设计 的 作品 提出 合理 的 修改 意见 , 乙方 按 甲 方 合理 意见 进行 修改 ; 
(3) 甲 方 有 义务 按照 合同 约定 支付 设计 费用 ; Ar 

(а) 甲 方 有 凡 务 提供 与 设计 项 目 有 关 的 企业 资料 或 其 他 资料 给 己方。 

2. 乙方 的 权利 、 义 务 :- 
ВИН: 
(2) 乙方 有 义务 按照 合同 的 要 求 进行 作品 设计 ; 

( 3 ) 乙方 有 义务 按照 合同 约定 按时 交付 设计 作品 ; 

(4 ) 乙方 有 义务 根据 合同 约定 以 及 实际 急 缓 情 况 合理 安排 设计 。 


IN > 
































+. LOGO 的 注册 问题 

1. LOGO 确定 后 ， 乙 方 在 相应 的 时 间 内 对 LOGO 进行 注册 ( 一 般 为 两 个 月 ， 特 殊 情 
况 除 外 ) ， 在 规定 时 间 内 ， 若 LOGO 无 法 注册 ， 乙 方 无 条 件 对 LOGO 进行 从 新 设计 ， 直 
至 注册 通过 为 止 。 

2. 合同 规定 的 费用 ， 为 LOGO 设计 费 ， 不 包括 LOGO 注册 费用 ， 甲 方 可 以 自行 注册 ， 
也 可 以 委托 乙方 进行 注册 。 


十 一 、 合 同 生效 

1. 双方 如 因 履 行 本 合同 发 生 纠 纷 ， 应 当 友 好 协商 解决 ， 协 商 不 成 的 ， 甲 乙 双方 任 
何 一 方 均 可 向 仲裁 委员 会 提请 仲裁 解决 。 

2. 本 合同 需 由 甲乙 双方 签字 盖 章 ， 以 双方 最 后 签字 日 期 为 生效 日 。 

3. 本 合同 一 式 两 份 ， 甲 乙 双方 各 持 对 方 签字 ( 盖 章 ) 合同 一 份 ， 均 具有 同等 法 律 效力 。 



























































备注 : 
1. LOGO 即 为 标志 或 商标 ， 叫 法 不 一 而 已 。 
2. 确定 让 乙方 着 手 设计 之 前 ， 甲 方 应 对 乙方 有 一 个 全 面 的 了 解 。 








甲 方 ( ЖЖ): zi GERE) 
甲 方 代表 签名 : 乙方 代表 签名 : 

电话 : 电话 : 

支付 账号 ( 柜台 支付 可 不 填写 ) : юке. 

HE. — 15 HB HB HE. — $4 HB н 
2. 调查 研究 


对 于 企业 来 说 ， 标 志 :的 形象 就 是 企业 的 形象。 标志 代表 省 企业 ， 因此 标志 设计 就 必须 
符合 企业 的 内 在 要 求 ， 融 入 企业 的 精神 内 涵 ， 并 以 符号 的 形式 设计 表达 出 来 。 在 设计 之 
前 ,首先 要 了 解 企业 的 背景 、 文 化 以 及 国内 外 相关 行业 的 状况 ， 还 有 企业 产品 、 消 费 调查 
等 ， 根 据 了 解 到 的 情况 ， аа зай НИ. 有 条 不 亲 地 进行 设计 。 

1) TREL 

在 激烈 的 商业 竞争 中 ， 如 何 让 企业 站 稳 脑 眼 ? 如 何 让 企业 的 经 营 内 容 与 外 部 形象 相 一 
ЖО? 如 何 让 企业 的 品牌 与 名 称 被 大 雁 所 认 知 并 认同 ? 企业 的 标志 以 怎样 的 符号 表达 方式 把 
企业 的 精神 文化 内 涵 体现 出 来 ， 这 对 企业 的 发 展 具有 举足轻重 的 作用 。 在 设计 标志 之 前 需 
要 了 解 企业 的 理念 ， 即 企业 的 文化 与 守则 ， 以 及 青 景 ， 发 展 状况 与 发 展 方向 。 

2 ) 分 析 企业 的 产品 一 

设计 者 需要 了 解 企业 产品 的 功能 、 作用 -外 现形 态 以 及 产品 的 主要 特征 。 产 品 的 合格 
性 、 功能 性 是 消费 者 选择 它 的 首要 条 件 ， 而 产品 的 特色 则 能 够 吸引 消费 者 选 购 ， 设 计 师 对 产 
品 进行 分 析 时 ， 要 考虑 到 它 所 针对 的 消费 群体 ， 以 及 它 能 够 给 消费 者 带 来 多 大 的 便利 。 有 着 
直观 的 形象 ， 令 人 一 目 了 然 ， 能 够 广泛 地 被 认 知 的 产品 优势 ， 常 常 要 作为 企业 标志 设计 元 素 。 

3 ) 调查 消费 群体 

一 个 企业 经 营 的 根基 是 自身 的 文化 理念 、 文 化 背景 以 及 对 未 来 发 展 的 规划 ， 更 为 重要 
的 是 对 消费 者 的 责任 观念 与 服务 态度 。 标 志 作 为 企业 的 一 种 营销 手段 ， 往 往 会 注重 更 多 方 
面 。 消 费 者 的 需求 和 态度 对 企业 极为 重要 ， 是 一 个 企业 存在 的 重要 因素 ， 因 此 企业 需要 在 
对 消费 者 认真 负责 的 态度 之 上 ， 以 自身 的 特色 吸引 消费 者 的 目光 。 在 这 方面 ， 餐 饮 业 的 做 
法 相对 比较 明显 ， 如 运用 实物 对 照 的 方式 或 是 营造 一 种 特定 的 氛围 来 吸引 受众 ， 打 动 受众 
群体 ， 并 激发 消费 的 欲望。 

4 ) 整理 调查 方案 

整理 调查 方案 是 标志 在 思维 中 的 形象 汇总 ， 即 浓缩 的 开始 。 根 据 所 了 解 到 的 企业 概 
况 、 产 品 分 析 效 果 以 及 消费 调查 ， 将 资料 整理 归 类 。 做 好 前 期 资料 搜集 准备 后 ， 标 志 设 计 
的 方向 逐渐 清晰 ， 才 能 有 效 地 将 设计 与 企业 精神 文化 理念 进行 融合 。 经 过 对 所 调查 资料 的 
分 析 ， 进 行 设计 理念 思维 的 汇总 ， 为 标志 设计 工作 的 展开 打下 坚实 的 基础 ， 并 且 对 设计 工 
作 的 下 一 步 计划 做 好 充分 的 准备 ， 从 而 迅速 、 有 条 理 地 展开 创作 。 
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调查 可 用 调查 表 的 形式 进行 ， 或 者 与 客户 直接 进行 交流 ， 缩 小 沟通 距离 ， 避 免 错 误 的 
设计 方向 。 
3. 设计 构思 
构思 的 过 程 是 一 个 展开 创意 的 过 程 ， 要 把 调查 和 收集 的 所 有 材料 进行 归纳 和 整理 ， 找 
出 创意 的 突破 口 。 调 查 材料 涉及 对 方 的 方方面面 ; 我 们 在 小 小 的 方寸 之 地 不 可 能 把 所 有 的 
调查 材料 都 概括 进去 ， 但 每 个 方面 都 有 可 能 成 为 设计 者 创意 的 出 发 点 ， 也 许 是 外 形 、 功 
能 、 生 产 流 程 ， 也 许 是 地 理 环境 、 远 景 规划 等 ， 都 可 能 触发 设计 者 的 灵感 。 

灵感 不 是 赁 空 产生 的 ， 一 是 靠 调查 研究 信息 资料 的 浓缩 ; 二 是 靠 平时 的 知识 积累 ， 包 
括 美学 、 语 言 学、 市 场 学 、 经 济 学 、 营 销 学 、 心 理学 等 多 方面 的 相关 知识 ; 三 是 靠 熟练 多 
变 的 艺术 表现 技巧 ， deni ee 四 是 靠 长 期 的 经 
验 积累 ， 大 量 的 实践 可 以 从 中 掌握 一 些 规律 ， 提高 审美 和 想象 能 力 5 >、 

设计 师 в ее 
的 构思 是 一 个 重要 程序 ， 也 是 最 艰苦 的 劳动 。 

4. 草 图 阶段 < 

3B RADI MORD R ЛЕ, ЕА БЗО ННЯ ВИНЕ. АН. Uri 
性 、 适 应 性 、 时 代 性 等 原则 ， 进行 创意 与 发 挥 & _ 

志 设 计 不 同 于 艺术 家 的 创作 ， 艺 术 家 的 创作 是 一 种 自我 表现 的 过 程 ， 把 个 人 对 生活 和 
自然 的 感受 ， 以 及 个 人 的 情感 通过 艺术 手段 表达 出 来 。 而 标志 设计 的 表现 则 要 受 很 多 因素 的 
限制 ， —— 以 受众 对 象 为 原则 ， 以 表现 技法 为 手段 ， 以 强烈 的 个 性 为 
目标 。 标 志 :设计 草图 最 好 能 从 具象 表现、 抽象 表现 、 文 字 表 现 、 综 合 表现 等 每 种 思路 中 画 出 
大 量 草图 ， 然 后 从 中 第 选 、 深 化 ， 避 免 设计 之 初 就 把 自己 局 限于 某 一 种 表现 技法 之 中 。 

在 草图 阶段 强调 用 手工 来 表现 ， 因 为 脑 和 竹 是 联系 在 一 起 的 ， 它 们 之 间 的 默契 是 任何 
东西 都 无 法 取代 的 ， 而 且 用 手 画 的 线 是 有 情感 的 ; 可 以 随心 所 欲 。 过 早 地 使 用 计算 机 绘制 
草图 ， 会 导致 形态 呆板 、 线 条 僵化 、 思 路 狭窄 的 弊病 。 

5. 深化 阶段 

从 大 量 的 草图 方案 中 筛选 出 3~5 个 比较 完整 、 满 意 的 方案 。 然 后 广泛 征求 意见 ， 除 
了 征求 同行 的 意见 外 ， 还 可 以 征求 各 种 职业 ， 不 同年 龄 段 ， 特 别 是 受众 群 的 意见 ， 并 做 进 
一 步 的 调整 和 完善 。 从 图 形 的 完整 性 、 黑 白 关 系 、 长 宽 比 例 、 线 条 粗细 、 放 大 或 缩小 的 琉 
密 关系 等 方面 反复 插 酌 比较 ， 最 后 确定 1-2 个 最 佳 方案 。 

标志 设计 定稿 后 再 做 如 下 方面 的 检验 。 

(1) 立意 是 否 准确 。 

(2) 图 形 是 否 简洁 、 醒 目 和 美观 。 

( 3 ) 标志 是 否 具有 独特 的 个 性 。 

(4 ) 标志 的 适应 性 是 否 够 强 。 

( 5 ) 图 形 之 间 是 否 还 有 巧合 的 可 能 性 。 

( 6 ) 译 成 外 文 是 否 有 不 好 的 含义 。 

6. 色彩 应 用 

标志 的 色彩 应 用 ， 是 在 创意 和 黑白 图 形 都 已 定稿 后 再 进行 的 。 一 般 都 是 采用 一 个 单 
色 ， 以 重 色 为 主 ， 来 增加 标志 的 识别 性 。 有 时 根据 标志 使 用 的 范围 和 条 件 ， 也 可 以 使 用 套 














































































































色 ， 但 一 般 不 超过 四 种 颜色 。 标 志 的 色彩 也 是 一 个 企业 或 一 个 商品 的 标准 色 或 形象 色 ， 有 
时 在 较 远 的 地 方 ， 标 志 细 节 不 太 清楚 ， 但 只 要 看 到 熟悉 的 色彩 便 知 道 是 什么 标志 。 
标志 色彩 一 般 以 红 、 橙 、 蓝 、 绿 等 色 系 为 宜 ， 要 注意 色彩 的 纯度 和 色 度 ， 一 种 蓝 色 系 可 以 
有 偏 暖 的 蓝 或 偏 冷 的 蓝 ， 偏 灰 的 蓝 或 偏 纯 的 蓝 ， 偏 红 的 蓝 或 偏 绿 的 蓝 等 各 种 蓝 色 。 应 用 的 色彩 
既 要 有 标志 所 表现 的 企业 或 商品 的 性 质 ， 
又 要 有 与 众 不 同 的 个 性 。 采 用 套色 时 ， 仍 
需 注意 单 色 黑白 灰 的 关系 ， 套 色 中 一 般 应 
有 一 个 深 色 相 衬 ， 使 标志 轮廓 清晰 、 鲜 
明 ， 有 很 好 的 视觉 效果 。 
色彩 具有 一 定 的 含义 和 感情 上 的 象 
征 特 性 ， 如 红色 代表 热烈 与 刺激 ; 蓝 色 
代表 冷静 与 温和 ; 绿色 代表 爽快 与 希望 ; 


红色 代表 太阳 和 火焰 ; 蓝 色 代 表 水 面 和 Ec EE Ed] 





















































天 空 。 因 此 ， 在 标志 设计 中 ， 色 彩 的 选 C100 №30 YQ ко сїоомоүоко СО M95 Y65 КО 
择 与 形态 的 确定 同样 重要 。 在 决定 色彩 [ex E= 
时 ， 同 样 也 要 经 过 调查 和 研究 ， 使 色彩 C100 M:0 Y:90 CO C0 м:35 Y:90 ко 


能 与 标志 配合 ， 以 突出 标志 内 在 的 性 质 * 1 

奥林匹克 运动 会 Ada E ЕЕ 
Ж 顾 拜 旦 于 1913 年 构思 设计 的 》 它 由 5 个 奥林匹克 环 套 接 组 成 ( 图 5-1 )。 环 从 左 到 
右 互相 套 接 ， 上面 是 蓝 色 es HER, THE 是 黄色 条 绿色 环 。 其 中 蓝 色 代表 欧洲 ， 
绿色 代表 大 洋 洲 ， 黄色 代表 亚洲 ， 黑色 代表 非洲 ， 红色 代表 美洲 。 而 这 五 种 颜色 又 包含 着 
世界 各 国 国 旗 的 颜色 。 这 个 例子 说 明 色彩 反映 在 标志 上 的 主要 意义 和 作用 。 同 样 被 称 为 小 
奥运 会 的 世界 大 学 生 运 动 会 会 标 ， 也 由 五 种 颜色 的 5 个 五 角 星 组 成 。 

7. 正 稿 制作 > AS 
标志 的 使 用 范围 非常 广泛 ， 设 计 者 必须 考虑 标志 的 适应 性 及 组 合 规范 ， 目 的 是 确保 标 
志 在 不 同 使 用 中 的 准确 性 和 一 致 性 。 因 此 ， 必 须 制作 标准 图 ， 要 有 正确 而 且 详 细 的 尺寸 和 
数据 ， 图 形 各 部 分 之 间 的 比例 关系 ， 圆 心 、 半 径 、 弧 线 的 起 止 和 连接 及 弧度 ， 以 及 图 形 中 
的 细节 问题 。 

例 : 标志 规范 

在 草图 完成 之 后 ， 有 条 件 的 可 用 扫描 仪 将 草图 输入 电脑 ， 置 入 绘图 软件 用 以 对 照 描 摹 。 
正 稿 制作 采用 电脑 作为 设计 的 辅助 工具 ， 标 志 设 计 的 正 稿 制作 由 设计 者 用 电脑 来 完 
成 ， 它 的 优点 在 于 精确 、 容 易 修正 ， 而 且 可 以 通过 网 络 直 接 传递 ， 也 可 以 拷 盘 传递 ， 在 各 
种 宣传 媒体 的 运用 中 无 论 是 放大 还 是 缩小 ， 都 不 会 影响 标志 的 准确 性 。 

标志 的 制作 在 PC 机 上 通常 使 用 CorelDRAW, Freehand 等 软件 ， 而 在 苹果 机 ( Macintosh ) 
上 通常 用 Illustrator 等 软件 。 上 述 几 种 软件 属于 矢量 图 绘图 软件 ， 这 类 软件 所 绘图 形 可 任意 
放大 或 缩小 而 不 影响 图 形 的 质量 ， 所 设计 的 标志 具有 在 不 同 媒体 上 运用 的 特点 。 

8. 视觉 调整 

标志 设计 完成 后 ， 赁 着 设计 者 的 专业 直觉 和 经 验 ， 最 后 对 标志 图 形 进行 视觉 调整 也 是 
非常 关键 的 。 这 种 对 图 形 的 微调 目的 是 为 了 取得 视觉 上 的 和 谐 或 对 比 ， 使 标志 更 为 精细 和 


图 5-1 奥林匹克 运动 会 会 标的 色彩 应 用 
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完美 。 在 标志 图 形 放大 或 缩小 时 ， 




















时 ， 黑 色 环 对 比 强烈 ， 





目 同 样 粗细 线条 的 标志 ， 
不 同 颜色 在 一 个 标志 中 ， 视 觉 上 也 会 有 不 同 的 刺激 。 如 奥 林 


视觉 上 会 有 横 粗 竖 细 的 错觉 ， 
匹克 运动 会 会 标 在 白色 背景 上 


在 视觉 上 具有 扩张 感 ; 而 黄色 对 比较 弱 ， 在 视觉 上 具有 收缩 感 ， 这 


种 现象 在 标志 设计 中 经 常会 出 现 。 所 以 设计 师 在 标志 正 稿 完成 后 还 需要 进行 一 些 调整 ， 以 
求 得 视觉 上 的 和 谐 和 平衡 。Inzersdorfer 从 草图 开始 的 设计 过 程 如 图 5-2 所 示 。 
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图 5-2 Inzersdorfer 从 草图 开始 的 设计 过 程 


案例 一 : 中 国 港口 博物 馆 标志 设计 制作 全 过 程 
1. 投标 方案 草图 ( 图 5-3 至 图 5-11 ) 
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2. 深入 的 分 析 、 讨 论 一 





图 5-4 投标 方案 讨论 
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中 国 港口 博物 馆 


CHINA PROTS MUSEUM 





图 5-7 ЛЖЕМ 陈云 昭 


中 国 港口 博物 馆 
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China Port Museum 
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中 国 港口 博物 馆 


CHINA PORT MUSEUM 


图 5-6 REM ERM 
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图 5-8 方案 正 稿 RII 


中 国 港 口 博物馆 


China Ports Museum. 


图 5-10 方案 正 稿 张 一 名 
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中 国 港 口 博物 馆 


CHINA PORTS MUSEUM 


图 5-11 ARE KMH 


案例 二 : 字体 标志 设计 制作 全 过 程 

字体 标志 设计 的 过 程 一 般 是 先 手绘 然后 钢笔 勾勒 。 重 要 的 是 要 有 满意 的 手绘 稿 ， 然 后 
再 加 上 满意 的 后 期 软件 处 理 。 这 个 过 程 可 以 很 快 ， 也 会 很 漫长 。 以 下 的 标志 设计 过 程 ， 供 
大 家 参考 。 

设计 项 目 名 称 : Fa La La La Lifetime ( 圣诞 节 用 的 标志 

1. 构思 草图 

与 客户 简短 的 沟通 后 ， 知 道 了 客户 的 喜好 ， 很 快 明确 了 设计 方向 ， 也 就 不 需要 设计 很 
多 风格 ， 然 后 勾勒 出 标志 大 概 的 草图 ， 一 般 每 次 做 3-4 个 不 同 风格 的 草稿 ( 图 5-12 )。 

一 旦 方向 有 了 ， 就 开始 不 断 调整 ， 直 到 可 以 拿 去 扫描 为 止 。 此 设计 风格 是 使 标志 具有 











节日 的 喜庆 感 ， 让 人 觉得 这 图 形 和 文字 就 像 歌声 一 样 ， 婉转 动人 ( 图 5-13 )。 
KA 
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有 了 形 ， 就 可 以 填 颜 色 了 。 但 是 在 填 颜 色 的 同时 ， 还 是 要 进行 调整 ， 这 个 调整 是 很 细 
微 的 ( 图 5-15 和 图 5-16 )。 

虽然 客户 没有 要 求 ， 但 是 还 是 可 以 加 入 一 些 图 案 作为 辅助 图 形 ( 图 5-17 ) ， 花 很 少 的 
时 间 ， 可 以 得 到 很 好 的 效果 ( 图 5-18 )。 





图 5-15 外 形 线 稿 的 修整 图 5-16 标志 填 色 稿 


图 5-17 标志 辅助 图 形 的 设计 图 5-18 标志 最 终 效果 





3. 深入 调整 

打印 初步 确定 的 正 稿 ， 再 与 客户 进行 一 次 或 多 次 的 沟通 ， 并 把 客户 的 反馈 意见 画 在 打 
印 出 来 的 稿件 上 ， 然 后 进行 再 次 的 深入 调整 ( 图 5-19 )。 

修改 要 求 : 把 la la Іа 连 起 来 。 修 改 f。 让 Lifetime 大 点 。 去 掉 1 的 拐角 。 修 改 t 的 下 
部 ， 别 使 + 看 起 来 像 把 刀子 。 

收 到 客户 的 修改 图 片 后 ， 第 一 件 事 就 是 把 客户 的 修改 稿 与 原稿 进行 原 大 比 对 ， 这 样 就 
很 容易 发 现 问题 所 在 。 通 过 手绘 将 la la la 连 上 ， 然 后 扫描 ， 再 用 软件 处 理 。 有 了 整体 的 
外 形 ， 就 开始 整体 调整 ， 注 意 每 一 个 细节 ， 如 字母 与 字母 之 间 的 协调 、 空 间 、 外 形 等 ( 图 
5-20 至 图 5-22 )。 











5-20 ”标志 调整 稿 





图 5-21 绘制 标志 调整 稿 图 5-22 标志 第 二 稿 





当 客 户 的 反馈 又 回来 后 ， 客 户 希 望 将 Lifetime 做 成 糖果 的 样子 ( 图 5-23 )。 虽 然 估 
计 效 果 不 怎么 好 ， 但 是 无 奈 ， 客 户 还 是 坚持 。 于 是 我 们 也 只 能 尽力 而 为 ( 图 5-24 和 图 
5-25 )。 

看 到 糖果 修整 稿 ， 客 户 终于 觉得 这 不 是 一 个 好 想法 。 最 终 还 是 采用 先前 的 第 二 稿 。 设 
计 就 是 这 样 让 人 反复 设计 、 调 整 和 修正 的 过 程 。 

















5-28 客户 希望 Lifetime 做 成 糖果 的 样子 
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5-25 标志 糖果 版 正 稿 








课 后 实 训 ”实际 设计 项 目 操 作 能 力 实 训 103 
通过 对 标志 投标 项 目 进行 实际 演练 ， 从 标志 设计 的 各 个 过 程 、 各 种 层面 进行 分 析 、 讨 。 幢 课 

论 、 设 计 与 制作 ， 掌 握 现 代 社会 对 于 标志 设计 的 不 同 侧重 点 ， 研 究 标志 投标 设计 流程 和 注 AE 

意 事项 ， 培 养 对 真实 设计 项 目 各 个 层面 的 分 析 、 辨 列 能 力 ， 使 思维 保持 在 创造 的 最 佳 学 习 Ma Q 

状态 ， 为 即将 进行 的 实践 项 目 制作 商定 专业 基础 。 at v 
£I [TI 
=) 
| 








实 训 内 容 : 

(1) 分 配 标志 投标 项 目 。 

(2) 小 组 选 定 标志 投标 项 目 ， 并 进行 深入 的 分 析 、 讨 论 ， 分 析 征 集 函 辨别 该 项 目的 可 
操作 性 。 

(з) 充分 发 挥 创造 性 思维 ， 探 寻 上 述 投标 项 目 所 适合 的 创意 表现 手法 及 形式 。 

实 训 要 求 : 按照 实际 情况 安排 实 训 课题 ， 可 以 是 企业 征集 的 商业 标志 设计 ， 也 可 以 是 
活动 比赛 项 目 。 

( 1 ) 分 析 征 集 方 的 意图 ， 把 握 投标 项 目 精神 、 抓 住 主题 。 

(2) 附 上 基本 的 创意 阐述 ， 并 注 明 具 体 创意 方法 对 方案 表现 的 作用 。 

(з) 小 组 成 员 撰写 投标 项 目的 分 析 报告 ， 每 位 同学 至 少 提交 一 个 项 目 基本 创意 思路 ， 
并 思考 是 否 能 用 最 恰当 的 视觉 化 的 形式 予以 准确 表达 。 КОХ, 

操作 步骤 :草图 一 讨论 一 师 生 或 学 生 之 间 进行 点 评 一 确定 表现 形式 一 制作 创意 表现 正 
稿 一 小 组 模拟 竞标 演讲 。 NX 
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图 1 2014 年 东京 世界 乒乓 球 团体 锦标 赛 标志 
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图 2 2014 年 悉尼 宾 汉 姆 杯 视觉 形象 设计 
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2015 年 首届 欧洲 运动 会 视觉 形象 设计 发 布 
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4 N ` E Q 


ÒL’ y 
OSLO2022 С 


Applicant City 


OSLO20?22 


Applicant City 





6 奥斯陆 申办 2022 年 冬 奥 会 标志 
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图 7 巴西 网 上 零售 商 Netshoes 启用 新 LOGO 
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图 11 第 十 三 届 冬 季 运 动 会 会 徽 吉祥 物 发 布 
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图 13 “加拿大 密 西 沙 加 市 城市 新 LOGO 
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图 14 美国 Refinery29 时 尚 资讯 网 启用 新 LOGO 





美国 毕 玛 时 (Bemis) 公司 新 L0G0 


BA 2 >\у 
42 Ветіѕ | 一 Ld 
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图 16 全 球 在 线 支付 平台 Worldpay 启用 新 LOGO 
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图 19 中 国 香港 城市 大 学 创 校 30 周年 标志 
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图 21 中 国 移动 商务 品牌 “和 ”品牌 形象 设计 








